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Maakuva lyhyesti

Maakuva muodostuu mielikuvista, jotka perustuvat tietoon, 

kokemuksiin ja uskomuksiin maasta. Maakuvan pohjana ovat 

vuosikymmenten aikaiset tapahtumat, mutta kukin muodostaa 

mielikuvansa omassa henkilökohtaisessa viitekehyksessään. 

Mielikuvat maista muuttuvat hyvin hitaasti; siinä missä maine 

muuttuu nopeasti ja katoaa, maakuva säilyy. Suomi-kuvan 

näkökulmasta maakuvassa on kaikessa yksinkertaisuudessaan 
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Maakuvalla on väliä

Maailmalla tehdään päivittäin Suomeen vaikuttavia päätöksiä. 

Nämä päätökset voivat olla poliittisia, taloudellisia tai 

esimerkiksi yksittäisen kuluttajan valinta kahden eri tuotteen 

tai lomakohteen välillä. Erilaisia päätöksiä tehdään faktojen 

lisäksi usein mielikuvien perusteella. Vaikka joskus sanotaan, 

että suomalaiset ovat liian kiinnostuneita siitä, mitä Suomesta 

ajatellaan, ymmärrys Suomen maakuvasta on tärkeää, kun 

pyritään vaikuttamaan Suomea koskeviin päätöksiin.



Mielikuvia maista tutkitaan

On olemassa lukuisia tutkimuksia, jotka käsittelevät 

maabrändejä ja pehmeää valtaa, eli valtioiden kulttuurista ja 

ideologista vetovoimaa ja vaikutusvaltaa. Laajimmat näistä 

vertaavat käsityksiä Suomesta kymmeniin muihin valtioihin 

joka vuosi. Suuret tutkimukset antavat kattavan yleiskuvan siitä, 

mitä Suomesta maailmalla ajatellaan ja miten se vertautuu 

mielipiteisiin muista maista. Toistuvat tutkimukset 

mahdollistavat myös Suomi-kuvan kehityksen seuraamisen. 

Vaikka muutokset ovat hitaita, mielikuvat muuttuvat ja niiden 

suuntaa on hyvä seurata. 



Hyvän maakuvan rakennuspalikat

Mikä sitten tekee tietyistä maista pidetympiä kuin toisista? Eri 

maakuvatutkimuksissa on hahmoteltu ominaisuuksia, jotka ovat 

pidetyn maabrändin rakennusaineita. Osassa ominaisuuksista 

painottuu voima ja valta, osassa taas arvot ja vastuullisuus.

Lähteet: Nation Brands Index, CountryRepTrak®, FutureBrand Country Index



Suomi maakuvatutkimusten valossa 



Suomi-kuva on 
myötätuulessa

Suomen sijoitus tärkeimmiksi 

arvioiduissa tutkimuksissa on 

ollut viime vuosina 

nousujohteinen. Suomi 

tunnetaan aiempaa paremmin 

ja Suomea arvioidaan entistä 

positiivisemmin. 

Suomen sijoitus maakuvan päätutkimuksessa viime vuosilta
Lähde:Nation Brands Index



Hyvä ja oikeudenmukainen Suomi

Erilaiset hyvän hallinnon sekä toimivan ja oikeudenmukaisen 

yhteiskunnan tekijät ovat johdonmukaisesti Suomi-kuvan 

merkittävin vahvuus. Suomi sijoittuu korkealle arvioitaessa 

muun muassa kansalaisten oikeudenmukaista kohtelua, 

yhdenvertaisuutta yhteiskunnassa, hallinnon pätevyyttä ja 

rehellisyyttä, median luotettavuutta, koulutusjärjestelmää, 

turvallisuutta ja vakautta sekä elämänlaatua. Suomen 

arvioidaan myös olevan vastuullinen kansainvälisessä 

toiminnassaan ja pyrkivän edistämään rauhan, turvallisuuden 

ja köyhyyden poistamisen tavoitteita.



Luonto ja ympäristönsuojelu valtteina 

Suomen toinen keskeinen vahvuusalue on luonto ja kestävyys. 

Suomen luonto arvioidaan puhtaaksi ja kauniiksi ja Suomi 

nähdään vastuullisena ympäristönsuojelijana. Hallintoon ja 

instituutioihin liittyvät vahvuudet ovat olleet tärkeä osa Suomi-

kuvaa pitkään, mutta ympäristönsuojeluun ja erityisesti 

ilmastotoimiin liittyvissä kysymyksissä Suomi on nostanut 

profiiliaan kohti globaalia kärkeä viime vuosien aikana.



Suomalaista kulttuuria ei tunneta

Suomen maakuvalliset heikkoudet liittyvät erityisesti 

suomalaisen kulttuurin vähäiseen tunnettuuteen. Suomen 

kulttuuriperintöä ei tunneta, eikä Suomessa katsota olevan 

kulttuurihistoriallisesti merkittäviä rakennuksia tai 

matkailukohteita. Tämän lisäksi myös Suomen nykykulttuuri ja 

taide-elämä arvioidaan selkeästi Suomen muuta maakuvallista 

tasoa alemmas. Samaa kaavaa noudattavat myös näkemykset 

Suomen kaupunkikulttuurin eläväisyydestä ja 

urheilukulttuurista. 



Keskeiset maakuvatulokset 2021 



Nation Brands Index 2021

Suurin maakuvatutkimus Anholt-Ipsos Nation Brands Index 

(NBI) asettaa 60 maata järjestykseen mielikuvien perusteella. 

Suomi sijoittuu vuoden 2021 tutkimuksessa sijalle 15. Nousua  

on tullut yksi sija vuodessa jo vuodesta 2018 lähtien ja tämän 

vuoden sijoitus on Suomen kaikkien aikojen korkein. 

Tutkimus kertoo, että 63 % vastaajista ilmoittaa tietävästä 

Suomesta vähintäänkin jotain. Tämä on kaksi prosenttiyksikköä 

60 maan keskiarvon alapuolella. Suomesta kuitenkin pidetään 

keskiarvoa enemmän: asteikolla 1Ǫ7 Suomi saa arvosanan 

5,04, kun 60 maan keskiarvo on 4,57. 



Pistenousua joka 
kategoriassa

Tutkimus jakautuu kuuteen 

teemakategoriaan: Vienti, 

Hallinto, Kulttuuri, Ihmiset, 

Matkailu sekä Maahanmuutto 

ja investoinnit. Suomen 

pisteet ovat nousseet viime 

vuosina kaikissa teemoissa. 

Suurinta nousu on ollut 

heikoimmilla alueilla.

Suomen sijoitus on noussut jokaisessa kategoriassa.
Lähde:Nation Brands Index 2021



Vaihtelevaa menestystä

Tutkimuksen kuusi teemakategoriaa koostuvat yhteensä 23 

kysymyksestä. Kysymykset ympäristönsuojelusta ja yhden-

vertaisuudesta tuottavat korkeimmat sijoitukset; vastaajien 

mielikuvissa Suomea paremmin näillä aloilla suoriutuu vain 

neljä valtiota kuudestakymmenestä. Tämä on merkittävä tulos 

Suomen tunnettuuden jäädessä keskiarvon alapuolelle.

Heikoimman sijoituksen tuottavat kysymykset historiallisista 

rakennuksista ja kulttuuriperinnöstä, joissa Suomi sijoittuu 60 

maan puoleenväliin tai sen alapuolelle. Mahdollisuudet näiden 

sijoitusten parantamiseen ovat myös hyvin rajalliset.



Suomi yltää kärkikymmenikköön seitsemällä eri mittarilla.
Lähde:Nation Brands Index 2021



Työteliäisyys ja 
luotettavuus

Suomeen yhdistetään 

kyselyssä useimmin 

työteliäisyys sekä hallinnon 

ennakoitavuus ja luotettavuus. 

Perässä seuraavat modernius 

ja rehellisyys. Viennin tai 

kulttuurin alalta mikään 

vaihtoehto ei kerää yli 30 % 

kannatusta, mutta kärjessä 

ovat teknologia ja nykydesign.

Kyselyssä yli 30 % kannatuksen saaneet määreet
Lähde:Nation Brands Index 2021



Brand Finance Global Soft Power 2021

Brand Finance Global Soft Power -tutkimus asettaa 105 valtiota 

järjestykseen pehmeään valtaan liittyvien mielikuvien suhteen.

Brand Financen raportit eroavat Nation Brands -

maakuvatutkimuksesta siten, että niissä maiden tuloksiin 

vaikuttavat yleisten mielikuvien lisäksi myös erilaisten 

asiantuntijoiden näkemykset. Vuosien 2020Ǫ2021 raportteja 

varten on haastateltu muun muassa liike-elämän johtajia, 

poliitikkoja ja toimittajia. Asiantuntijahaastattelut liittävät 

tulokset tiiviimmin ajankohtaisiin tapahtumiin ja lyhyen 

aikavälin muutoksiin.



Suomen pehmeä 
vaikutusvalta kasvaa

Suomen sijoitus indeksissä nousi 

sijalta 21 sijalle 18. Asiantuntija-

arvioita sisältävissä listauksissa 

muutokset ovat usein nopeampia 

kuin yleistä mielipidettä 

kartoittavissa tutkimuksissa. 

Pistevaihteluita tapahtuu myös 

useammin edestakaisin.

Suomella on hyvä maine.
Lähde:Brand Finance Global Soft Power Index2021

https://brandirectory.com/globalsoftpower/download/brand-finance-global-soft-power-index-2021.pdf


Pientä 
pistenousua

Raportin seitsemässä 

kategoriassa on 

tapahtunut lähinnä pientä 

pistenousua. Sijoitus 

suhteessa muihin maihin 

on laskenut Koulutus ja 

tiede -kategoriassa, vaikka 

pistemäärä on pysynyt 

edellisvuotisessa.

Suomi yltää kymmenen parhaan joukkoon kahdessa kategoriassa.
Lähde:Brand Finance Global Soft Power Index2021

https://brandirectory.com/globalsoftpower/download/brand-finance-global-soft-power-index-2021.pdf


Kansainväliset suhteet ja näkyvyys

Suomen suurimmat pistenousut Global Soft Power Index -

kyselyssä löytyvät kategorioista Kansainväliset suhteet (0,7 

pistettä) sekä Media ja viestintä (0,6 pistettä). Kansainväliset 

suhteet kategoria koostuu muun muassa diplomaattisuhteisiin 

ja kansainväliseen avustustoimintaan liittyvistä kysymyksistä, 

mutta varsinainen nousu on tapahtunut ympäristönsuojeluun 

liittyvissä näkemyksissä. Media ja viestintä -kategoriassa 

Suomen pistenousuun vaikuttavat erityisesti näkemykset 

Suomen luotettavasta mediasta.



Brand Finance Soft Power 2022

Vuoden 2022 Brand Finance Global Soft Power Index 

julkaistaan 15.3.2022. Uusimmassa tutkimuksessa on luovuttu 

asiantuntijamielipiteiden kartoittamisesta, eli uudet, 

ainoastaan suuren yleisön näkemyksiin perustuvat sijoitukset 

eivät ole enää yhteismitallisia edellisten vuosien kanssa. 

Voidaan olettaa, että Suomen sijoitus laskee jonkin verran, sillä 

asiantuntijanäkemykset perustuvat yleensä suurta yleisöä 

enemmän tietoon, mikä nostaa Suomen sijoitusta. Tämä on 

tietysti hyvä asia: totuus on Suomen kohdalla mielikuviakin 

ihmeellisempää.



Mielipidevaikuttajien näkemyksiä

FutureBrand Country Index esittelee tutkimusdataan 

yhdistettyjä mielipidevaikuttajien näkemyksiä 75 maasta. 

Uusimmassa julkaisussa Suomi on sijalla seitsemän. Suomen 

vahvuuksiksi nousevat ympäristöystävällisyys, turvallisuus, 

luonnonkauneus, elintaso, terveys ja koulutus. Suomeen 

yhdistetään vapaassa assosiaatiossa useimmin luonto, 

kylmyys, puhtaus, ystävällisyys ja edistyksellisyys. Suomen 

heikkoudet ovat selkeästi matkailun sekä kulttuurin ja perinnön 

saralla; vastinetta rahoille, ruoka, historialliset kohteet, 

kulttuuriperintö, taide ja kulttuuri saavat alhaisimman arviot.



Suomea ihaillaan ja 
Suomeen luotetaan

FutureBrandin kysely kartoittaa 

myös Suomea kohtaan koetun 

tunneyhteyden laatua sekä 

uskoa Suomen vakauteen ja 

luotettavuuteen. 85 prosenttia 

vastaajista luottaa Suomeen 

paljon tai erittäin paljon. 

Tunneyhteyden osalta ihailu 

nousee osuvimmaksi määreeksi. 

Suomi saa osakseen ihailua.
Lähde:FutureBrand Country Index2020

https://www.futurebrand.com/uploads/FBCi-2020-Assets/FutureBrand-Country-Index-2020.pdf


Rankingit suoriutumisen mittareina



Rankingit vertailevat sektoreittain

Maakuvatutkimukset mittaavat Suomeen liitettyjä mielikuvia. 

Suomen varsinaista suoriutumista eri aloilla voidaan puolestaan 

seurata erilaisten kansainvälisten rankingien avulla. Rankingit 

kertovat mittaukseen perustuen, miten eri maiden toiminta 

vertautuu toisiinsa. Näiden vertailujen uutisointi rakentaa 

edelleen mielikuvia eri maiden vahvuuksista ja heikkouksista Ǫ

toistuessaan muodostuen lopulta osaksi maakuvaa. Erilaisia 

rankingeja tuotetaan paljon, mutta maakuvan kannalta erityisen 

oleellista on seurata vertailuja Suomen maabrändistrategiassa

määriteltyjen Suomen kolmen keskeisen vahvuuden alueilta. 

https://toolbox.finland.fi/strategy-research/finlands-country-branding-strategy/


1. Toimivuus ja hyvinvointi

Maakuvatutkimukset kertovat hallinnon, toimivuuden ja 

elämänlaadun olevan Suomi-kuvan vahvuuksia. Erilaiset 

rankingit paljastavat tämän mielikuvan perustuvan 

tosiasioihin. Suomi sijoittuu erilaisilla mittareilla maailman 

kärkeen muun muassa hallinnossa, vakaudessa, kansalais- ja 

poliittisissa oikeuksissa, korruption vähäisyydessä, lasten 

oikeuksissa, sosiaalisessa oikeudenmukaisuudessa, 

lehdistönvapaudessa, yhdenvertaisuudessa ja elämänlaadussa.



WEF Global Gender 
Gap Report

Quality of Life 
Index

The Legatum 
Prosperity Index

World Press 
Freedom Index

The Fund for Peace 
Fragile States Index

https://www.weforum.org/reports/global-gender-gap-report-2021
https://www.numbeo.com/quality-of-life/rankings_by_country.jsp
https://www.prosperity.com/
https://rsf.org/en/ranking
https://fragilestatesindex.org/


The KidsRights
Index

Corruption 
Perceptions Index

The Social 
Progress Index

Human 
Development Index

Democracy Index


