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Guia de Protecao as Marcas Rio 2016
para o Setor de Turismo, Hotelaria e Lazer

Esta publicacdo é um instrumento de trabalho dinamico que tem por
objetivo fornecer ao setor de turismo, hotelaria e lazer informacdes
sobre protecdo as marcas Olimpicas e Paralimpicas.

As orientacoes contidas aqui valem também para todos os eventos
oficiais do calendario dos Jogos Rio 2016, incluindo: Revezamento da
Tocha, Eventos-teste, Live Sites, entre outros.

Recomendamos a leitura deste Guia juntamente com o Guia de
Mercado Publicitario e Anunciantes, que esta disponivel em
WWwW.rio2016.com/copyright.

O conteudo deste material sera atualizado periodicamente e, sempre
que novas versoes forem aprovadas, serao disponibilizadas no website:
WWwW.rio2016.com/copyright.
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Apresentacao

Um dos maiores legados que os Jogos Olimpicos e Paralimpicos
Rio 2016 trarao para o Brasil € a promocao da imagem global
do nosso pais e, consequentemente, o aumento do interesse de
pessoas de todo o mundo em nos visitar.

O Comité Organizador dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos

Rio 2016 acredita nesse crescimento e deseja garantir que em
2016 todos os visitantes sejam muito bem recebidos e tenham
uma experiéncia fantastica, tanto aqueles que vierem para os
Jogos Rio 2016, quanto os que vierem por outros motivos.

Este guia contém algumas orientacdes sobre o uso das marcas
oficiais Rio 2016, para que as empresas do setor de turismo
possam se envolver com os Jogos de forma correta e sem
prejuizo a fonte de financiamento dos Jogos Rio 2016.
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Fonte de financiamento
dos Jogos Rio 2016

O Rio 2016 é uma organizacao privada, sem fins lucrativos,
responsavel pelo planejamento, organizacao, entrega e
legado do maior evento esportivo do mundo. O Orcamento
para organizacao dos Jogos Rio 2016 é de RS 7 bilhdes e estes
recursos serao provenientes da iniciativa privada, na forma de
patrocinios, venda de ingressos, licenciamento e repasse de
verbas do COLl.

Mais detalhes em: http://rio2016.com/noticias/noticias/
orcamento-para-organizacao-dos-jogos-rio-2016-e-de-r-7-bilhoes
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Por que precisamos proteger
as marcas oficiais Rio 2016

As marcas Olimpicas e Paralimpicas sdo a representacao visual
dos ideais e valores Olimpicos e Paralimpicos, e também dos
Jogos Rio 2016.

Os parceiros oficiais se associam aos Jogos, principalmente,
por acreditarem que a filosofia contida nos ideais Olimpicos
e Paralimpicos sera uma grande agregadora de valor na
construcao de suas marcas, produtos e servicos.

Por isso, é tao importante preservar o valor emocional e

comercial das marcas oficiais Rio 2016 e oferecer aos parceiros
oficiais a chance de associacao exclusiva aos Jogos.
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Os parceiros oficiais dos
Jogos Rio 2016

4.1 COMERCIAIS
Os atuais parceiros comerciais dos Jogos Rio 2016 sdo:

65

Ri02016.
SaleX

PATROCINADORES OLIMPICOS MUNDIAIS
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PATROCINADORES OFICIAIS
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(Ri02016.

JOGOS PARALIMPICOS

(@

PATROCINADORES OFICIAIS

- Q
AtOS Bradesco Bradesco ‘£mbratel NISSAN OMEGA

Seguros

APOIADORES OFICIAIS

‘disco’ Satia

Somente os parceiros comerciais podem utilizar as Marcas
Rio 2016 com o propoésito comercial. Ainda assim, sempre de
acordo com autorizacoes prévias e especificas.

4.2 NAO COMERCIAIS

Atualmente neste grupo, estdo incluidos os trés niveis de
governo: municipal, estadual e federal.

PARCEIROS GOVERNAMENTAIS

EE:

BRASIL

PAIS RICO € PAIS SEM PO
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Marcas oficiais

O conjunto de itens que compdem a propriedade intelectual
dos Jogos é composto por: marcas, simbolos, imagens, videos,
expressoes oficiais, hinos e cancoes, entre outros. Com suas
especificidades, todos representam a identidade dos Jogos e
transmitem os valores Olimpicos e Paralimpicos.

PROPRIEDADE

INTELECTUAL
DOS JOGOS

A seguir apresentaremos as principais marcas, simbolos,
imagens e expressoes oficiais protegidas dos Jogos Rio 2016.

10 | PROTECAO AS MARCAS — VERSAO 2 — FEVEREIRO DE 2014



5.1 MARCAS OFICIAIS DOS JOGOS OLIMPICOS

E PARALIMPICOS RIO 2016
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Fonte oficial

Paixc.o
& Thamnforwasao
Excelemcia
Renpeito

Produtos oficiais
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Videos, apresentacoes, imagens e outros trabalhos de design

8006 Rio 2016™: O salto de uma cidade - YouTube

[« [» | [+ [@http:/ jwww.youtube com/watch?v=caaTAgeLcho ¢ J(Q~ youtube

Youlll®d osalto de uma cidade m Q Envirvideos =

Olympic Games - Closing Ceremony

0 apés as obras

city leaps forward

Rio 2016™: O salto de uma cidade

£ rio20tevideo - 12svisecs 42.811
Redod _—
> o r———r ro
i Cosel B Sobre  Compartihar  Adicionara N
Publicado em 25/07/2012 Encerramento das Olimpiadas de
Conhega as regioes de competigoes e os esportes que fazem X tagao do Rio De
parte do programa Olimpico e Paralimpico dos Jogos Rio 2016™ i - nto

Video oficial 'O salto de uma cidade'

As designacoes e expressoes oficiais

Além dos simbolos e marcas protegidas, ha uma série de
expressoes e designacoes que criam associacao direta com os
Jogos Rio 2016. Sao chamadas ‘denominacdes Olimpicas’.

Alguns exemplos:

« Jogos Rio 2016

» Jogos Olimpicos e Paralimpicos
« Jogos Olimpicos

« Jogos Paralimpicos

« Jogos Olimpicos Rio 2016
+ XXXl Jogos Olimpicos
Rio Olimpiadas

Rio Olimpiadas 2016

Rio Paralimpiadas 2016
Rio Paralimpiadas

- Rio 2016

- London 2012 - Raising of the flags -

s

Notas:

« Filmes, apresentacdes, imagens, trabalhos musicais, artisticos e designs criados pelo Rio
2016 ou outras autoridades Olimpicas e Paralimpicas oficiais e que tenham relacdo com
os Jogos possuem os seus direitos autorais protegidos

« Chamamos as diferentes marcas e elementos que compdem o conjunto de propriedade
intelectual dos Jogos de marcas Rio 2016.
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5.2 MARCAS DO COMITE OLIMPICO INTERNACIONAL (COI) E
COMITE PARALIMPICO INTERNACIONAL (IPC)

Aros Olimpicos

(2605

Agitos Paralimpicos

Mascotes

A

Wenlock e Mandeville — Londres 2012 Misha —Moscou 1980
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As chamas e as tochas Olimpicas e Paralimpicas

Chama e tocha Olimpicas Londres 2012

Imagens historicas

Look of the Games

Pequim 2008 Londres 2012

Cartazes

BEUING .

wzw BEUING,GREAT OLYMPICS

Pequim 2008 Londres 2012
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Pictogramas

Pequim 2008

Mascotes

Pequim 2008 - mascote Olimpico

Medalhas

——

Pequim 2008 - medalhas Olimpicas

Tochas

Pequim 2008 - tocha Olimpica
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Sochi 2014 - mascote Olimpico

Londres 2012 - medalhas Paralimpicas

Londres 2012 - tocha Paralimpica



O Lema Olimpico

“Altius, Citius, Fortius”, palavras em latim que em portugués
significam: “Mais alto, mais rapido, mais forte.”

O Credo Olimpico

“O mais importante ndo é o triunfo, mas sim a luta; O essencial
nao é vencer, mas sim lutar” — Bardo Pierre de Coubertin

O Lema Paralimpico
“Espirito em movimento.”
O Credo Paralimpico

“Permitir que os atletas paralimpicos conquistem a exceléncia
no esporte inspirando e excitando o mundo.”

5.3 AS MARCAS DO COMITE OLIMPICO BRASILEIRO (COB) E DO
COMITE PARALIMPICO BRASILEIRO (CPB)

=

TIME , COMITE PARALIMPICO
Ocag) Brasn BRASILEIRO
Marca do Comité Olimpico Marca do Time Brasil (COB) Marca do Comité Paralimpico
Brasileiro (COB) Brasileiro (CPB)
~

As expressdes mencionadas neste documento sdao apenas algumas de um amplo
conjunto que é protegido, juntamente com suas abreviacoes, tradicdes e variacoes.
Para mais detalhes sobre os simbolos Olimpicos e Paralimpicos, acessem:

olympic.org/Documents/Reports/EN/en report 1303.pdf
paralympic.org/IPC/Paralympic Symbol Motto.html

www.cpb.org.br

www.cob.org.br
http://www.rio2016.com/copyright
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Orientacdes da area de
Protecao as Marcas ao
setor de turismo

6.1 PRINCIPIOS GERAIS

E O Rio 2016 reconhece que diferentes acées de comunicacdo em
todo o Brasil irdo ajudar a envolver a sociedade na celebracdo
dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos Rio 2016, potencializando o
apoio ao evento.

Também reconhece que as empresas de turismo, hotelaria

e lazer, entre outras, estarao envolvidas diretamente no
fornecimento de produtos e servicos aos visitantes durante os
Jogos Rio 2016 e, consequentemente, comunicando tais acoes.

Essas empresas poderao incluir os Jogos Rio 2016 em suas
comunicacoes, de forma adequada e proporcional, por meio de
referéncias e declaracdo de fatos.

Contudo, para que o Rio 2016 consiga preservar as marcas e
os direitos exclusivos de nossos patrocinadores oficiais, as
empresas precisam garantir que suas comunicacées nao
sejam promocionais, nem tenham finalidade comercial, e
que ndo sugiram uma associacao ou relacdo oficial com os
Jogos Rio 2016.

As empresas de turismo, hotelaria e lazer, entre outras, ndo
poderdo utilizar as marcas oficiais, incluindo as expressoes
oficiais, para promover produtos e servicos.

Ainclusao de informacdes e referéncias aos Jogos Rio 2016
deverd ser sempre auxiliar ao produto e servico oferecidos e
nunca servir como principal elemento de promocao para a
venda e comunicacao deles.
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Reunimos abaixo alguns tépicos com orientacdes sobre como
mencionar os Jogos Rio 2016 em comunicacoes.

6.2 DECLARACAO DE FATOS

E possivel que as empresas do setor de turismo facam referéncia
aos Jogos Rio 2016 de forma ilustrativa, para indicar uma
declaracao de fato. Por exemplo, descrevendo as facilidades

ou servicos que elas costumam oferecer, ou informando os
visitantes sobre datas e localizacao de eventos.

Contudo, as referéncias ou declaracoes sobre os Jogos Rio 2016
devem seguir os seguintes critérios:

» Na3o poderdo sugerir que a empresa possui alguma relacao
oficial com os Jogos Rio 2016

« Devem ter carater informativo e ndo promocional. Para isso,
as declaracoes sobre os Jogos nao devem ser destacadas
ou publicadas de forma que chame a atencdo para uma
promocao ou propaganda sobre os Jogos Rio 2016

» Devem estar dentro de um contexto relevante em relacdo aos
Jogos Rio 2016

« Nao é permitido as empresas utilizar nenhuma das marcas
protegidas citadas no item 5

» As empresas nao podem publicar ou produzir qualquer
promocao, propaganda, anuncio, oferta especial, website ou
informe editorial promocional que possua os Jogos Rio 2016
como tema principal

4 N
Nota: Para garantir que uma comunicacao de marketing
nao possua como tema principal os Jogos Rio 2016, a
referéncia aos Jogos deve ser feita de forma auxiliar, sem
utilizar os Jogos Rio 2016 no titulo ou em qualquer outro
local de destaque.
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<> @ [www.soleluaviagens.com.br J

SOLe LUA

« VIAGENS

—_
—
e

noticias <

[———

INFORMACOES UTEIS AO TURISTA

e Os Jogos Olimpicos Rio 2016™ irdo acontecer
no Rio de Janeiro, de 5 a 21 de agosto, seguidos
pelos Jogos Paralimpicos, de 7 a 18 de setembro.

® Visitantes no Rio, Belo Horizonte, Brasilia, Salvador
e Sao Paulo de agosto a setembro de 2016
poderao obter informacdes Uteis nos sites:
www.rio2016.com e www.embratur.gov.br.

e Informacées oficiais sobre os Jogos Rio 2016™
no site: www.rio2016.com.

® ATocha Olimpica Rio 2016™ sera conduzida
pela praia de Copacabana do Leme ao Posto 6.

>

M

v

O exemplo acima esta correto, pois faz mencdo aos Jogos Rio 2016 em
forma de referéncia e informacoes Uteis aos visitantes

6.3 REFERENCIA E INFORMACOES SOBRE PRODUTOS
E SERVICOS
As empresas poderao fazer declaracao de fatos relacionados aos

Jogos que sejam relevantes para os visitantes e turistas, como

por exemplo:

PANNAAS Jornal do Turismo O
—— CLASSIFICADOS -
Hotel Sol e Mar MNNNNANANNNY
Com diarias por R$ 150, HOTEL ANAANNANNNN
pertinho do Parque Olimpico, Serra Negra ANAAANA
(10 minutos a pé). -
Venha se hospedar no -

www.hotelsolemar.net
AN NANANANS
\NNNNANANNV
ANNNNNANN

Nave Transportes
Estamos aumentando

0 nosso efetivo de carros
com equipamento de
acessibilidade para atender
os visitantes que virdo
para os Jogos Olimpicos
Rio 2016™. Nos principais
aeroportos e rodoviarias
do Brasil. Ligue para fazer
cotagdo: (21) 2125 5252

NANNANANANANAN
ANNNANNANA

Hotel Serra Negra
durante o més de agosto
e aproveite as nossas
promogdes! Temos servigo
de translado para aqueles
que irdo as competicdes
olimpicas. Confira no site:
www.hotelserranegra.net

Bira Bira Turismo
oferece pacotes especiais
em agosto e setembro!

A Bira Bira Turismo oferece
pacotes especiais para vocé
que esta na cidade por conta
dos Jogos Rio 2016. Venha
viver esta experiéncia:

C'est La Vie Bistrd Tour Gastronomico
. Feijoada e Escola de Samba
Estaremos funcionando
Tour Cultural
de segunda a segunda
das 12h as 2h durante o
periodo dos Jogos Rio 2016. ANANNANANNANN
Confira nosso cardapio AN AAA AL
especial para a temporada
dos jogos. Reservas no site: NN
www.cestlaviebistro.br. \NNNN\ANANNL
~ AN\NNANNANN
= ’ ANNNAANANAL
:\

J
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O exemplo acima esta correto, pois a mencao aos Jogos Rio 2016
esta sendo feita de forma proporcional, como referéncia e ndo como

argumento promocional principal




Nota: As referéncias e declaracoes de fato sobre os
Jogos nao podem sugerir qualquer associacao oficial
com os Jogos Rio 2016 e devem ser utilizadas de forma
proporcional e nao promocional.

6.4 OFERTAS ESPECIAIS

Ofertas especiais sao mais promocionais do que informativas,
portanto, ndo podem ter como tema os Jogos Rio 2016 ou
qualquer uma de suas propriedades intelectuais.

Contudo, é possivel que as empresas facam ofertas especiais
generalistas, que serdo inevitavelmente atraentes para os
visitantes e turistas dos Jogos, bem como para os turistas
comuns.

LLLY 3
<> @ [www.vigaviagens.com.br J
[ BUSCA: ] ‘:
Bl - < 9
VIGA Produtos Viagens i\\\ Ofertas &\
Viagens
- . ~
City Tour Campeao - 20% OFF
Aproveite que vocé esta na cidade para assistir
—_ as competicdes e faca um City Tour Campeao
—— pelos principais pontos da cidade.
Entre em contato para mais informacgoes.
[ o
Vagas limitadas!
[ e——
——
—————————————
——  —
v

d O exemplo acima estd correto, pois nao utiliza as marcas oficiais
propriedades para intitular ofertas de produtos e servicos
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L 3\
<«<>C Iwww.vigaviagens/ofertasolimpicas.com.br J
[ BUSCA: ] ‘:
L B - N \Y
VIGA Produtos Viagens R\ Ofertas \\\\
Viagens
- .
City Tour Medalha de Ouro
20% de desconto
—— Aproveite que vocé esta na cidade
[——— para assistir as competicoes e faca
_ o City Tour Medalha de Ouro ‘
pelos principais pontos da cidade.
=3 Entre em contato para mais informacdes.
—— Vagas limitadas!
v

~ descontos especiais
durante as olimpiadas

as marcas como tema principal para ofertas e estao aplicadas fora de um contexto de

K Os exemplos acima nao estao de acordo com as nossas orientacoes, uma vez que utilizam
declaracao de fatos e referéncia

6.5 INGRESSOS PARA OS JOGOS RIO 2016

Os ingressos para os Jogos Rio 2016 comecarao a ser vendidos
ao publico em 2015. Apenas o Rio 2016 e os Comités Olimpicos
e Paralimpicos Nacionais (no caso de outros paises) ou algum
agente oficial indicado por eles serdo autorizados a vender os
ingressos oficiais.

Os agentes de viagens devem orientar seus clientes e turistas
a procurarem as fontes oficiais, caso tenham interesse em
adquirir ingressos para os Jogos Rio 2016. Todas as informacodes
sobre a venda de ingressos serdao disponibilizadas no website
www.rio2016.com.
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Somente os patrocinadores oficiais poderdo realizar acdes
promocionais com os ingressos para os Jogos Rio 2016.

facebook M ® (L ' Q)

| TAXI ‘

Durante as olimpiadas a Jailson Taxi Transporte ira sortear 30 ingressos
para os jogos. Curta a nossa pagina e concorra!

Jailson Taxi Transporte | &5 curtir n

ha 4 horas

Jaflson Taxi
Transporte

Concorra a ingressos
para as olimpiadas!

O exemplo acima nao estd de acordo com as nossas orientacdes, pois a empresa nao
tem permissao para realizar promocoes com os ingressos oficiais

Para fins de entendimento, os ingressos oficiais Rio 2016 sao
compostos por todos os ingressos referentes as competicoes
esportivas e ndo esportivas, tais como: ceriménia de abertura e
encerramento dos Jogos Olimpicos e Jogos Paralimpicos, assim
como, qualquer eventual evento oficial do Calendario dos
Jogos Rio 2016.

Os ingressos oficiais integram o conjunto de propriedade
intelectual dos Jogos Rio 2016 e sao igualmente elementos
protegidos pelo Rio 2016. A legislacao brasileira considera crime a
venda de ingressos por pessoas e locais nao autorizados pelo

Rio 2016, assim como a venda de ingressos falsos.
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6.6 PRODUTOS OFICIAIS RIO 2016

Os produtos licenciados Rio 2016 serao vendidos a partir de 2014
nas lojas fisicas e no website www.rio2016.com. As informacdes
sobre o lancamento de produtos estardo disponiveis na pagina
oficial do Rio 2016.

Todos os produtos licenciados carregam o selo holografico
Rio 2016, que confere autenticidade e credibilidade ao
produto oficial.

Nao é permitido produzir qualquer tipo de produto (camisetas,
canecas, pins etc.) para fins promocionais, institucionais e,
principalmente, comerciais com as marcas Rio 2016.

Camisa promocional que utiliza de forma Caneca com a marca dos Jogos
indevida a marca dos Jogos Rio 2016 Paralimpicos Rio 2016
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Sobre o marketing de
emboscada

Segundo o COI, marketing de emboscada é qualquer
tentativa intencional ou ndo de criar uma falsa e ndo
autorizada associacao comercial com os Jogos ou com o
Movimento Olimpico.

Fazendo uma analogia, seria algo como ‘pegar carona’ na
visibilidade que o evento gera sem pagar nada por isso. Tal
pratica faz com que o publico equivocadamente associe aos
Jogos algumas marcas que nao tém qualquer relacdo com o
evento, prejudicando diretamente e de forma significativa os
investimentos feitos pelos parceiros oficiais.

O COl e o IPC estdo engajados em varias acdes de prevencdo e
combate ao marketing de emboscada. A cada edicao dos Jogos,
varias campanhas educativas vém sendo feitas com instituicoes
comerciais e ndo comerciais a fim de disseminar a importancia
de combater essa pratica nociva de mercado.
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As leis que protegem as
marcas Rio 2016

Sempre que uma cidade é escolhida como sede de uma

edicdo dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos, ela firma,
automaticamente, o compromisso de proteger simbolos e
valores, assim como a integridade e aimagem dos Jogos. Uma
série de leis que protegem a propriedade intelectual Olimpica e
Paralimpica contra o uso ndo autorizado ja estao em vigor,

tais como:

Lei n29.279/96 — Lei da Propriedade Industrial que tem por
objetivo proteger os sinais distintivos visualmente perceptiveis,
através do registro dos mesmos. Dentre os sinais ndo
registraveis como marca estdo o “nome, prémio ou simbolo

de evento esportivo (...) oficial ou oficialmente reconhecido,
bem como a imitacao suscetivel de criar confusao, salvo
quando autorizados pela autoridade competente ou entidade
promotora do evento”. Tal legislacdo também enumera os
crimes contra as marcas, bem como de concorréncia desleal.

Lei n2 9.615/98 — Lei do Desporto, também conhecida como

Lei Pelé, que, em seus artigos 15 e 87, trata da protecao dos
signos Olimpicos, bem como determina que sdo de propriedade
exclusiva do Comité Olimpico Brasileiro (COB).

Tratado de Nairobi se refere exclusivamente a protecao do
simbolo olimpico, do qual o Brasil é signatario, tendo, inclusive,
sido ratificado pela promulgacdo do Decreto-Lei n2 90.129/84
em nosso pais.

Lei n2 9.610/98 — Lei de Direitos Autorais, que tem por escopo

regular a protecdo das obras intelectuais, que consistem em
criacdes do espirito, expressas por qualquer meio ou fixadas
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em qualquer suporte, tangivel ou intangivel, conhecido ou
que se invente no futuro, tais como textos de obras literarias,
artisticas ou cientificas; obras dramaticas; obras coreograficas
e pantomimicas; composicdes musicais; obras audiovisuais,
fotograficas, entre outras.

Lei n2 8.078/90 - C4digo de Defesa do Consumidor, que
estabelece normas de protecao e defesa do consumidor, dentre
elas, medidas que possuem por objetivo evitar a veiculacao de
propagandas que possam induzir o consumidor a erro

e/ou confus3o.

Normativos especificos editados para os Jogos Rio 2016:

RIO DE JANEIRO

Ato Olimpico Federal — Lei n212.035 /2009

Ato Olimpico Estadual — Decreto Estadual n2 41.839/2009
Ato Olimpico Municipal — Decreto Municipal n® 30.379/2009

MINAS GERAIS — BELO HORIZONTE
Ato Olimpico de Minas Gerais — Lei n218.184/2009
Ato Olimpico de Belo Horizonte — Lei n2 9.763/2009

BAHIA - SALVADOR
Ato Olimpico da Bahia — Lei n2 11.472/2009
Ato Olimpico de Salvador — Lei n®7.720/2009

SAO PAULO

Ato Olimpico do Estado de Sao Paulo — Lei n213.987
(26/03/2010)

Ato Olimpico do Municipio de Sao Paulo — Lei n® 14.870/2008

Além da protecdo assegurada pelos normativos ja citados,
todo o conjunto de propriedade industrial é registrado
mundialmente. No Brasil, os registros sao realizados junto ao
Instituto Nacional de Propriedade Industrial (Inpi).
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Consideracoes finais

Proteger as marcas Rio 2016 é essencial para o sucesso dos Jogos
Olimpicos e Paralimpicos Rio 2016. Ao seguir as orientacdes
contidas neste Guia, vocé estara ajudando na organizacao dos
Jogos e apoiando os atletas Olimpicos e Paralimpicos.

Os exemplos incluidos neste guia tém propésito meramente
ilustrativo. Uma variedade de fatores — incluindo contexto e
forma de apresentacdo — é relevante ao analisar uma possivel
infracdo e, por isso, cada caso devera ser visto individualmente,
considerando todas as circunstancias.

E importante observar que este é um documento de orientacdo
e ndo possui carater de LICENCA ou de DOCUMENTO LEGAL.

A reproducao, sob qualquer forma, deste documento é
terminantemente proibida, salvo mediante prévia e expressa
autorizacdo do Comité Organizador dos Jogos Olimpicos e
Paralimpicos Rio 2016. Eventuais autorizacoes para reproducao
deverao ser solicitadas, por via eletronica, através do endereco
protecaoasmarcas@rio2016.com.

Caso a sua duvida ndo tenha sido esclarecida apor meio deste guia,
envie um e-mail para o canal: protecaoasmarcas@rio2016.com.
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Comité Organizador dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos Rio 2016

A versio 2 desta publicacdo foi atualizada em relacéo a anterior com a atualizacdo do orcamento dos Jogos e a inclusédo do novo painel de
reconhecimento de patrocinadores dos Jogos Olimpicos e Paralimpicos Rio 2016.
Publicado pelo Departamento de Comunicacio em dezembro de 2013. | Para mais informacdes, favor entrar em contato: comunicacao@rio2016.com
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