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carta do
editor
A missão de GQ Brasil é ser o guia essencial de estilo, cultura e lifestyle do homem 
brasileiro sofisticado, oferecendo a ele, em diversas plataformas, o melhor do universo 
masculino: um conteúdo eclético e inteligente com reportagens investigativas, 
entrevistas reveladoras com pessoas que fazem a diferença na sociedade brasileira 
e internacional, e as últimas novidades nas áreas de tecnologia, saúde e cuidados 
masculinos (grooming), esportes e fitness, música, moda e estilo, viagem, gastronomia, 
bebidas, carros e motos, consumo, entretenimento, mulher e política. Mensalmente, na 
revista e no tablet, e diariamente, no site e em aplicativos para smartphones, GQ Brasil 
conectará os seus leitores extremamente qualificados socio e culturalmente a novas 
tendências, anunciantes e produtos prime.

RicaRdo cRuz
diretor de redação



*fonte condé nast inteRnacional

É a principal revista de 
lifestyle do mundo há 59 
anos, presente em 20 países de pessoas impactadasau
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Em menos de 6 anos a GQ se consolidou entre as maiores 

revistas em publicidade do país e já é a principal referência 

em estilo de vida no universo masculino brasileiro 

Com excelência no posicionamento, na qualidade 

editorial e gráfica, GQ conquistou grande prestígio junto 

ao mercado leitor e anunciante e vem ganhando cada 

vez mais destaque nos principais veículos de imprensa

A GQ está entre os tops produtores de conteúdo na 

categoria Inovação, com 48,5% dos entrevistados a 

associando ao atributo

relevÂncia



colaBoradores
GQ conta coM uM tIME dE 
coLaboradorES forMado 
pELoS MELHorES autorES, 
jornaLIStaS E fotóGrafoS 
braSILEIroS E EStranGEIroS

Com esse time, a revista aborda temas de relevância 
nacional e internacional, ora com fino humor e ironia 
inteligente, ora com profundidade jornalística e 
precisão de apuração.
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BRANCO

BOB
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VICENTE
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JACQUES
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1. Fonte: Comparativo Editora Globo – Jan a nov/15
2. Fonte: 29º Prêmio Veículos de Comunicação

lideranÇa
de mercado
GQ é a MaIor rEvISta 
MaScuLIna do braSIL 

EM pubLIcIdadE

63%¹

ad SHarErEvISta
ElEita o MELHor 
vEícuLo do ano

 dE 2016 na 
catEgoria rEvISta 

MaScuLIna²



ediÇÃo especial
relóGios e joias
a pubLIcação coM o MaIor núMEro
dE anuncIantES dE rELóGIoS no
braSIL E QuE aborda o tEMa coM 
profundIdadE únIca dEntro da 
EdIção dE MaIo da GQ



men of
the year

cErIMÔnIa dE prEMIação daS
15 pErSonaLIdadES QuE MaIS  

SE dEStacaraM no ano

O prêmio masculino mais sofisticado do Brasil, desde 
a 1ª edição em 2011

Credibilidade internacional construída em 17 anos

Status de Oscar em países como: Estados Unidos e 
Inglaterra (Red Carpet)

Prestígio e reconhecimento aos maiores talentos em suas 
categorias, entre elas: Moda, Artes, Música,Gastronomia, 
Responsabilidade Social, entre outros



BRASIL

é o GuIa dE EStILo coM ExcELêncIa 
EdItorIaL E acabaMEnto prEMIuM 
para o HoMEM SofIStIcado

GQ Style é um especial de bancas semestral:MARÇO – outubro/
inverno. SETEMBRO – primavera/verão. Antecipa as melhores 
opções da estação, com sugestões de moda social, casual, 
alfaiataria, acessórios, sapatos, perfumes, relógios e muito mais.



Aniversário GQ

projetos 
especiais
MaIS do QuE uMa rEvISta, 
projEtoS QuE dão
MaIor vISIbILIdadE para 
Sua Marca

Lançamento de Edição
Carlos Jereissati

Os 10 Chefs mais 
promissores do Brasil



promoGq
SoLuçÕES cuStoMIzadaS

a imagem se trata de um exemplo de promo de gM com o carro trailBlazer

com o olhar e a execução especializados de 
gQ, sua marca é inserida no título a partir 
de uma perspectiva editorial: no formato de 
um conteúdo customizado, o ProMogQ gera 
maior aderência do leitor



circulaÇÃo

29.000

16.832

63%
37%

tiragEM

circUlaÇÃo Paga

aVUlSaS

aSSinatUraS

comscore (multiplataforma) média de Jan a Jun/16



qualificaÇÃo
dos leitores

ipsos – Estudos Marplan/EgM – 1º semestre/15 –  9 Mercados (Filtro: ambos, 10/+ anos)
*Projeção Brasil calculada pela Editora globo com base nos Estudos Marplan – 9 mercados  e iVc (1º semestre/15)

70 mil LEITORES
Projeção Bras i l *

58%
60%

claSSE a/B

25-44 anoS

94% 6%



audiÊncia
diGital

122 mil 

100 mil 

1.965.000

+10 mil

5.551.000
A NOSSA MULHER DO ANO

E S T R E L A N D O T A M B É M

Abilio Diniz + Guga Kuerten + Reynaldo Gianecchini + Giorgio Armani
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taBlEt E MoBilE

downloads por mês
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calendário  
de fechamentos

MêS

JanEiro

FEVErEiro

MarÇo

aBril

Maio

JUnho

JUlho

agoSto

SEtEMBro

oUtUBro

noVEMBro

dEzEMBro

rESErva

19.12

18.01

17.02

17.03

19.04

17.05

16.06

19.07

18.08

15.09

18.10

16.11

MatErIaL

21.12

20.01

20.02

20.03

20.04

19.05

19.06

21.07

21.08

18.09

20.10

17.11

LançaMEnto

04/jan

01/fEv

06/Mar

03/abr

04/MaI

02/jun

03/juL

02/aGo

01/SEt

02/out

01/nov

01/dEz

EdIção

70 

71 

72 

73 

74 

75 

76 

77 

78 

79 

80 

81

ao LonGo do ano a rEvISta 
GQ traz dIvErSaS MatérIaS
ESpEcIaIS no MIoLo daS 
EdIçÕES, coM capa IntErna 
E pELo MEnoS 16 páGInaS 
EdItorIaIS:

Abril: Aniversário GQ
Novembro: Especial Gadgets
Novembro: Men of the Year



55 11 2322-4658
coMErcIaL_EGcn@GLobocondEnaSt.coM.br

contato




