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SIE KENNEN DEN NAMEN.

ERLEBEN SIE JETZT DIE AUTOS.

Erleben Sie aussergewdhnliches Design, handgefertigte Interieurs, prazises
Fahrverhalten und bestechende Leistung. Erfahren Sie mehr Uber unsere
Leasing-Programme ab CHF 345 pro Monat* inklusive Wahrungsvorteil.

MEHR ERFAHREN SIE UNTER 0800199129 ODER AUF WWW.CADILLAC.CH

ATS Sedan

ATS Coupe

*Cadillac ATS 2.0L RWD Elegance AT. Barkaufpreis 40'588.-. Berechnungsbeispiel Leasing: 48 monatliche Leasingraten a 345.- bei einer Kilometerleistung von 10°000 p.a.
Sonderzahlung 9'550.-. Effektiver Jahreszinssatz 3.76%. Alle Preise in CHF und die gesetzliche Mehrwertsteuer von 8% beinhaltend. Der Abschluss einer Vollkaskoversicherung
ist obligatorisch und in den obgenannten Preisen nicht enthalten. GMAC Suisse SA schliesst keine Leasingvertrége ab, falls diese zur Uberschuldung des Kunden fiihren kénnte.

Kraftstoffverbrauch (I / 100 km, kombiniert) und CO2-Emissionen (g / km, kombiniert): # SRX 3.6L V6-AT: 10,8 | / 100 km, 252 g / km. Energie-Effizienzkategorie G.# Escalade
6.2L V8 (vorlaufige Werte): 13,11 /100 km, 302 g / km. Energie-Effizienzkategorie G. # CTS Sedan 2.0T: 8,51/100 km, 198 g / km. Energie-Effizienzkategorie G. # ATS Coupe 2.0T:
8,31/100 km, 193 g / km. Energie-Effizienzkategorie G. # ATS Sedan 2.0T: 8,2 | /100 km, 190 g / km. Energie-Effizienzkategorie G. Durchschnitt aller verkauften Personenwagen

in der Schweiz: 148 g / km. Dies ist ein Angebot von Cadillac Europe, Stelzenstrasse 4, 8152 Glattpark, Schweiz.
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Foto JONAS MARGUET Text KIM DANG

LEDERMODE IST LANGST NICHT MEHR NUR DERB ODER ROCKIG. EINE INNOVATIVE VERARBEITUNG
BRINGT AUCH DIE SINNLICHEN SEITEN DES MATERIALS ZUR GELTUNG

MEHR
MARKEN
MIT
FEINEM
LEDER

Hermeés: Cardigans fiir
Herren, aus gestricktem
Lamm-Nubuk.
Mulberry: Kleider und
Maintel aus Velours- und
Nappaleder mit feinen
Lasercut-Mustern.
Bottega Veneta:
Sportive Blousons

aus hauchdiinnem
Schafsleder.

Obwohl Bikerjacken und schmale Lederhosen sich
bereits in der Mode etabliert haben, denken viele
beim Wort Ledermode immer noch an Stereotype
wie die derbe Toff-Kluft oder gar ein hartes Do-
mina-Outfit. Dabei kommt Leder dieses Friihjahr
so luftig daher wie leichte Stoffe und wird auch
ahnlich eingesetzt und verarbeitet.

Einer der Innovatoren der Gerberei-Industrie
ist der Italiener Ferrero Rosati, der in den achtziger
Jahren Marken wie Armani, Ferré oder Versace
belieferte und zu den treibenden Kraften hinter der

Drome

Erfindung von Stretch-Leder zahlt. Mit rund dreis-
sig Jahren Erfahrung griindete der Toskaner 2008
das Label Drome, Tochter Marianna ist Chefdesi-
gnerin. Saisonal prasentieren die beiden eine Kol-
lektion ganz aus Leder. Ein neues Highlight ist das
hier gezeigte Hemd aus zartem Nappa: Fein per-
foriert und mit Streifen bedruckt, vereint es clever
verarbeitetes Naturmaterial mit dem angesagten
cleanen Chic. An S&M denkt so keiner mehr.

Damenhemd aus Nappaleder (etwa 1060 Fr.), von Drome
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e Uhrmachermeister der «La Fabrique du Temps Louis Vuitton» haben 24 Zeitzonen
‘auf einem handbemalten Zifferblatt verewigt, dessen Farbpalette von legendéren
Stadten auf der ganzen Welt inspiriert ist. Die Stunden drehen sich um
das Zifferblatt, wéhrend der gelbe Pfeil in der Mitte bewegungslos bleibt.

ESCALE WORLDTIME. ENTDECKEN SIE EINE WELT DER FARBEN. LO U I S V U I TTO N
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Langlebig: Zwei Rote aus Genf und
aus dem Wallis sowie ein Schweizer
Weisswein aus Schaffhausen.

WEIN

Drei Schweizer Preziosen, die
liber Jahre reifen konnen

Hiesige Weine werden in der Regel
viel zu friith genossen. In der Schatz-
kammer der Vereinigung Mémoire
des Vins Suisses lagern jlingere und
dltere Jahrgidnge von iiber 50 Spit-
zenwinzern. Kiirzlich durfte sich
das Publikum in Ziirich von der Alte-
rungsfahigkeit der Weine liberzeugen,
stellvertretend dafiir seien drei Origi-
nale aus nicht alltdglichen Schweizer
Rebsorten erwdhnt. Wahrhaft nobel
ist der Pinot blanc des Weinguts Bad

Am Rebberg in Osterfingen (SH)
wachst ein nobler Pinot noir heran.

Osterfingen aus Schaffhausen: fri-
scher, filigraner 2013er, schon gereif-
ter 2009er. Ausdrucksstark prisen-
tiert sich der Syrah Vieilles Vignes des
Walliser Produzenten Simon Maye &
Fils: sortentypischer, fruchtig-wiirzi-
ger, dichter 2012er, in Wiirde gealter-
ter 2000er mit weiterem Potenzial.
Eine Seltenheit die Cuvée Grand’Cour
der gleichnamigen Domaine aus
Genf: 70 Prozent Cabernet Franc und
30 Prozent Cabernet Sauvignon. Der
2011er ist kraftig und konzentriert,
der elegante 2002er ein guter Lang-
streckenlaufer. (kep.)

badosterfingen.ch; simonmaye.ch

ZEITGEIST

NEUES AUS DER SCHWEIZ

MAGAZIN

Fanzines von Nieves, Ziirich

Ein Zine (kurz fiir Fanzine) wird per
Definition in kleiner bis minimaler
Auflage von einem unabhidngigen
Verleger publiziert. Bei Nieves ist das
Benjamin Sommerhalder, der sein
Verlagshaus mit Sitz in Ziirich Wiedi-
kon 2001 griindete. Er ist spezialisiert
auf Biicher iiber das Werk von Kiinst-
lern wie Spike Jonze oder Kim Gor-
don - und eben auch auf Zines. Ein
neuerer Titel heisst «Me, Myselfie +I»,
kommt ganz im RGB-Look daher und
tragt die «Handschrift» des Ziircher
Zeichners Ingo Giezendanner, dessen
Website Grrrr.net der Hardcore-
Punk-Bewegung Riot Grrrl huldigt,
die in den neunziger Jahren mehrere
Zines hervorbrachte. (ols.)

nieves.ch

Eine Prise Punk: «Me, Myselfie+I»
von Ingo Giezendanner.

DESIGN

Hiberli und die Nordlinder

Vielfach verwendbar: Der Stoff
«Nadir» von Alfredo Haberli.

Verschmiht wird er in der Schweiz ja
auch nicht, doch mit geradezu leiden-
schaftlicher Verehrung begegnet man
Alfredo Héaberli im hohen Norden.
Man denke nur an den Erfolg des Ge-
schirrs, das der Designer fiir Iittala
entworfen hat. Ebenso viel Beachtung

haben seine Stoffe verdient, die in den
letzten Jahren in Zusammenarbeit mit
dem dédnischen Textilunternehmen
Kvadrat entstanden sind - aktuell die
an astronomische Fotos erinnernden
Strickstoffe «Nebula», «Nadir» und
«QGalaxy». (das.)

kvadrat.dk

AUSSTELLUNG

Do It Yourself Design, Ziirich
Museum flr Gestaltung, bis 31. Mai 2015

Ob Konfitiire, Abendkleid oder Bii-
chergestell, das Selbermachen erfahrt
seit einiger Zeit eine ganz neue Wert-
schidtzung. In welcher Beziehung
diese Entwicklung zu unserem Kon-
sumverhalten und Lebensstil steht,
vor allem aber auch, welche Auswir-
kungen sie auf den Entwurfsprozess
professioneller Designer hat, damit
befasst sich die Ausstellung «Do It
Yourself Design», die noch bis Ende
Mai im Ziircher Museum fiir Gestal-
tung gezeigt wird. (das.)

museum-gestaltung.ch

Haute Couture in Basel. Aus dem
Schaffen von Fred Spillmann
HMB - Historisches Museum Basel /
Barflisserkirche, bis 16. August 2015

Zum 100.Geburtstag des Basler Cou-
turiers Fred Spillmann zeigt das HMB
eine Auswahl seiner phantasievollen
Entwiirfe und Zeichnungen. (rud.)

hmb.ch

April 2015

MODE

Céline kommt nach Ziirich

Laufsteg-Look von Céline,
Frihling/Sommer-Kollektion 2015.

Phoebe Philo hat als Designerin fiir
das franzosische Label Céline in den
letzten Jahren die Damenmode mit
ihren schlichten, aber femininen Ent-
wiirfen massgeblich gepréigt. Jetzt
wurde an der Storchengasse 23 die
erste Ziircher Boutique eréffnet. (rud.)

celine.com

RESTAURANT

Werk 8, Basel
Gundeldinger Feld, Dornacherstr. 192

Im Werk 8 Uberzeugen die Bar wie
auch die Kiche.

Im Februar haben die Betreiber des
Gault-Millau-Restaurants 5 Signori
auch das «Eoipso» (Restaurant/Bar)
im Gundeldinger Feld tibernommen.
Verandert hat sich optisch nicht viel,
und die Drinks sind immer noch gut.
Die Speisekarte punktet aber neu mit
einem frischen, unpritentiosen Ange-
bot, etwa feinen Pommes frites. (rud.)

werkacht.ch



DESIGN

Lalique und Damien Hirst

Damien Hirst auf 1537,5 cm?:
Paneel aus der Edition
«Eternal Love»

Es muss ja nicht gleich ein Tigerhai in
Formaldehyd sein, Kunst vom Briten
Damien Hirst gibt es auch fiir kleine
Wohnungen: Zum Beispiel in Form
von Paneelen mit Schmetterlingen
und Libellen, wie sie aus der Zusam-
menarbeit mit der Kristallmanufaktur
Lalique entstanden sind. (das.)

lalique.com

MODE

Kinder mit Krokodil

Klassisch, aber mit coolem Dreh:
Bedrucktes Polo von Lacoste.

Der Griinder der franzodsischen
Marke Lacoste, Tennisspieler René
Lacoste, hatte selbst vier Kinder;
diese waren allerdings schon in
ihren Dreissigern, als er 1958 die
erste Kids-Kollektion auf den Markt
brachte. Adrette Kinder in Polo-

ZEITGEIST

NEUES AUS DER WELT

Shirts passten zur sauberen Welt der
flinfziger Jahre. Auch die neueste
Kollektion eignet sich nur bedingt fiir
den Spielplatz: helle Schuhe, pastell-
farbene Poloshirts, weisse, an Tennis
erinnernde Jupes, alle verziert mit
dem obligatorischen Krokodil, einem
Statussymbol, das in seiner Plakativi-
tat nur bedingt zeitgemadss erscheint.
Dazwischen aber findet man Klassi-
ker mit einem coolen Dreh: Polos und
Kleider mit wilden Blatterdrucken,
abgefahrene Streifenprints und ver-
spiegelte Sonnenbrillen; Kleidung,
die fiir einen Besuch bei den Sonn-
tagsstaat-bewussten Grosseltern
ebenso taugt wie flir einen Nachmit-
tag im Wald. (rud.)

lacoste.com

RESTAURANT

Kulinarische Experimente

Vegan-Food und Sowjet-Besteck.

Vegane, biodynamische Gerichte mit
ungewoOhnlichen Samen und essbaren
Bliiten, priasentiert wie Kunstwerke -
das steckt hinter dem Namen «Stein-
beisser’s Experimentelle Gastrono-
mie». Vom 2. bis 5.Juli ldsst die
transdisziplinar aktive Organisation
Steinbeisser im Berliner Restaurant
Nobelhart & Schmutzig fiir 40 Neu-
gierige aufdecken. Es gibt fiinf Gdnge
mit Wein- oder Saft-Begleitung fiir
125 Euro pro Mund. (ols.)

steinbeisser.org

REISEN

Unterwegs mit Vuitton und Toledo

Seit 15 Jahren bringt der kubanische
Kiinstler Ruben Toledo, Ehemann der
Modedesignerin Isabel Toledo, fiir
Louis Vuitton die Metropolen dieser
Welt mit Pinselstrichen zu Papier.
Paris, Seoul, Tokio, Kapstadt, Mos-
kau, L.A. und 15 anderen Stddten

LOUES YUITTON

Zeichnungen von Ruben Toledo fir
die Louis-Vuitton-«City Guides»

wurde in dieser Zeitspanne bereits ein
eigener Fiihrer gewidmet. Neu in aus-
gewidhlten Louis-Vuitton-Stores er-
hiltlich ist ein auf 30 Stiick limitiertes
Portfolio: Jede der 6000 Euro teuren
Boxen enthilt 15 auf Baumwollpapier
gedruckte Bilder Toledos, ein Buch
mit 108 Illustrationen und eine si-
gnierte Originalzeichnung des Kiinst-
lers auf dem Leinen-Umschlag. (ols.)

louisvuitton.com

HOTEL

Aman Tokyo
Im Grossstadthimmel

(Blick auf den Kaisergarten und
manchmal sogar bis zum Berg Fuji.

April 2015

Aman steht fiir grossziigige, perfekt
angelegte Resorts. Selbst inmitten der
Stadt Peking hat sich die Hotelkette
in einem riesigen, historischen Ge-
linde niedergelassen. Nun hat sie in
Tokio zum ersten Mal in die Hohe ge-
baut: Das dortige «Aman» belegt die
Etagen 33 bis 38 des Otemachi-Turms
im gleichnamigen Geschiftsviertel.
Spektakuldre Ausblicke und Raum-
verhiltnisse sind «all inclusive». (roz.)

amanresorts.com

AUSSTELLUNG

The Fashion World of Jean Paul Gaultier.
From the Sidewalk to the Catwalk
Bis 3. August 2015

Montreal, Dallas, Madrid, Paris: Das
sind vier von zehn Destinationen
der ersten Ausstellung, die sich
umfassend dem Designer Jean Paul
Gaultier (Bild) widmet. Im Pariser
Grand Palais sind 140 Entwiirfe zu se-
hen, die teilweise einen ikonischen
Status haben. Erstmals gezeigt werden
Kostiime aus Almodovars Film «Die
Haut, in der ich wohne» und ein
Lederkorsett. Paris ist die letzte
Station der Schau. (roz.)

grandpalais.fr

LITERATUR

Designer «KL» und andere Promis
John von Diiffel, KL — Gespréach Uber die
Unsterblichkeit, etwa 27 Fr.

John von Diiffel deklariert seine wit-
zigen Dialoge - so mit dem Designer
«KL» - als fiktiv. Doch gibe er sie als
echt aus, wiirde man keinen Moment
daran zweifeln. «KL», klar erkennbar
als Karl Lagerfeld, etwa legt er wun-
derbare Bonmots in den Mund. Sprit-
zig, phantasievoll, gescheit. (roz.)

dumont-buchverlag.de



Wellendorft

SCHMUCKMANUFAKTUR SEIT 1893

Etleben Sie die neue Kollektion "Gliicksgefiihle" bei unseren Juwelier-Partner in der Schweiz: Ziirich: Beyer — Les Ambassadeurs * Basel: Seiler
Bern: Zigerli + Iff ® Samnaun: Zegg * Chur: Zoppi ® Olten: Adam ¢ Zermatt: Schindler * Tel. 079 - 716 70 05 ¢ wellendorff.com




Marmor

Das Berliner Label
P.age verwendet fiir
seinen Schmuck
Natursteine, darunter
Marmor-Verschnitte,
also Abfall; der Begriff
Upcycling konnte
nicht besser passen.

Anhéanger an
vergoldeter Kette
(etwa 75 Fr.),

von P.age

ZEITGEIST

SICHERE WERTE

MARMOR, STEIN UND EISEN BRICHT, ABER UNSERE LIEBE NICHT.
ALLES, ALLES GEHT VORBEI, DOCH WIR SIND UNS TREU

Redaktion MALENA RUDER Fotos DOUGLAS MANDRY

Stein

Es muss nicht immer
der klassische
Diamant-Solitdr als
Liebesbeweis sein.

Ring «Entourage»
(4700 Fr.),
Roségold, Rutil im
Cabochon-Schliff,
Perlmutter,

braune Diamanten,
von Bucherer

Produkte

Eisen

Fiir die Kollektion
«Monete» von
Bulgari werden antike
Miinzen verwendet.

Armband (14200 Fr.),
Gelbgold mit
antiken
griechischen
Minzen

(rund 400 v. Chr.),
von Bulgari
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Big Bang Broderie.

Gehause aus 18 Karat Gold. Mit 209 Diamanten
besetzt aus insgesamt 1,3 Karat. Einzigartiges
Verfahren, Carbon Liinette und Ziffernblatt mit der
historischen St. Gallen Stickerei zu liberziehen. Band
aus 100% Seidenstickerei auf schwarzem Kautschuk.
Auf 200 Exemplare limitierte Edition.



ZEITGEIST

Sportfreunde

17

Bewegung macht schon und gliicklich, gerade wenn sie unter freiem Himmel stattfindet.
Verschmierte Wimperntusche oder ein Sonnenbrand schmaélern allerdings die Freude, und geduftet hat
man auch schon besser als nach korperlicher Ertiichtigung. Diese Produkte leisten erste Hilfe

Text MALENA RUDER

Illustration ALICE TYE

Aufhiibschen Straffen
Tauchen konnte Keine Créme der
zu viel sein, Welt kann eine
aber eine Runde sportliche Figur
Schwimmen zaubern. Als
iibersteht eine Unterstiitzung
wasserfeste taugen solche
Wimperntusche. Produkte aber.
«Diorshow «Masvelt Créme
Iconic Overcurl anti-rondeurs
Waterproof», rebelles», 70 Fr.,

48 Fr., von Dior

von Clarins

Schiitzen Erfrischen
Wasserfeste Nach dem Sport
Sonnensprays ist vor dem Sport.
sind schnell Dazwischen
aufgetragen, sie ist aber Duschen
trotzen Wellen angebracht.
und Schweiss. .

«Reine
«Sun Beauty SPF Naturseife
50 Dry 0il Fast Pfefferminze,

Tan Optimizer»,
Fr. 54.50, von
Lancaster

Fr. 11.90, von
Dr. Bronner’s,
bei Globus

Wellness

Dass Bewegung nicht nur dem Kérper dient, sondern auch
der Seele, weiss man. Yoga ist fiir viele erste Wahl, wenn es
um den Ausgleich zum stressigen Alltag geht. Zur Abwechs-
lung kann man die Dehn- und Kriftigungsiibungen auch
aufs Wasser verlegen: Beim SUP-Yoga balanciert man auf den
grossen Brettern, auf denen man sonst, mit einem Paddel
bewaffnet, iibers Wasser gleitet. Das hort sich schwieriger an,
als es ist, selbst Yoga-Unerfahrene konnen den nach unten
schauenden Hund, eine Kerze und Sonnengriisse bewiiltigen.

SUP-Yoga, noch bis Ende April indoor im Aquabasilea,
Pratteln: surfparadies.ch,
oder outdoor auf dem Zirichsee: supyogazuerich.ch

Schoénheit

Wie riecht denn das?

«Hmm, frisch und wiirzig.» - «Als Kind hatte ich Plastic-
Zwerge von Walt Disney, die genauso rochen.» - «Nach der
Sauna.» - «Ein Schiff mit Holzboden.»- «Ist das fiir Manner
oder fiir Frauen?» - «Ich sehe eine helle, freundliche Farbe,
die zum Friihling passt: Gelb oder Griin.» - «Ein Souk in
Tunesien.» -«Anfangs cool, aber dann stért mich doch
etwas.» - «Brausestibchen.» - «Ein teures Duftsickchen
fiir den Kleiderschrank, aufwendig bestickt.» - «Gefillt

mir. Ist da Minze drin?»

«Eau de Cartier Vetiver bleu», Eau de Toilette (65 Fr.
fir 50 ml), Unisex, holzig-aromatisch, Kopfnote: Minze,
Herznote: Lakritz, Basisnote: Vetiver, von Cartier



MANUFAKTUR

TEXT TIMM DELFS FOTOS SEBASTIEN AGNETTI, PD

Die Nacktmodelle

Skelettuhren legen im wahrsten Sinne des Wortes offen, wie viel Arbeit in den filigranen
Werken steckt. In Zeiten, in denen der Luxusmarkt das Handwerk feiert, erleben sie eine neue Bliite.
Ein Besuch in den Werkstédtten von Piaget im Neuenburger Jura

ay PIAGET

Die Geschichte der Marke Piaget beginnt im
kleinen Dorf La Cote-aux-Fées im Neuenbur-
ger Jura, versteckt zwischen Sainte-Croix
und Fleurier. Auf dem Wappen des Ortes mit
dem zauberhaften Namen ist ein Schaf ab-
gebildet. «<Fées», so wird uns erklért, komme
ndmlichgarnichtausdemLandderElfen, son-
dern von fayes, und das bedeutet ganz pro-
saisch: Schaf. Hier, auf rund tausend Metern
tiber Meer, nutzten die Bauern vor 200 Jah-
ren die verschneiten Winter fiir Heimarbeit.
Waiahrend die einen sich mit Spitzenkldppeln
zusétzliches Geld verdienten, arbeiteten die
anderen als Zulieferer fiir die Uhren-Comp-
toirs in den Stddten La Chaux-de-Fonds,
Neuenburg und Genf. Die Patrons waren dar-
auf bedacht, ihren Zulieferern nur Auftrdage
zu erteilen, die einzelne Komponenten eines
Uhrwerks betrafen, so dass diese die Funk-
tion des gesamten Uhrwerks moglichst nicht
erahnten. Man wollte sich schliesslich nicht
Konkurrenz in den eigenen Reihen schaffen.

Piaget

LINKS Die
Herstellung einer
skelettierten
Piaget-Uhr dauert
im Schnitt drei bis
vier Arbeitstage.

LINKS UNTEN Blick
auf den Hauptsitz
von Piaget, abseits
gelegen in La
Coéte-aux-Fées (NE).

Heute ist Piaget eine der Marken im Portfolio
der Schweizer Richemont-Gruppe. lhre Spe-
zialitat sind edler Schmuck und extraflache
Uhren — darunter auch skelettierte, bei de-
nen der kunstvolle Mechanismus im Inneren
des Werks sichtbar ist.

Wir ndhern uns dem Ort von Yverdon
her, fahren durch eine Schlucht, passieren
Sainte-Croix, wo einst Thorens Platten-
spieler fertigte. Dann folgt lange nichts als
verschneite Weiden und vereinzelte Tan-
nen. La Cote-aux-Fées hatten wir fast ver-
passt. Mit seinen rund 500 Seelen ist es so
klein, dass man es nicht beachten wiirde,
wiére da nicht das 1945 erbaute Fabrika-
tionsgebdude der Manufaktur Piaget. Das
Gebdude weist einen wie ein grosser ge-
wolbter Erker gestalteten Mittelteil auf,
dessen drei iibereinanderliegende Fenster-
bander fiir maximale Lichtausbeute nach
Siiden ausgerichtet sind, und setzte damals
Massstdbe im Industriebau. Als wir ein-



treffen, liegt noch Schnee auf den Jurahdhen. Es ist
kiihl, und die Luft ist angenehm rein. Besonders auffal-
lend: die Stille. Drinnen hort man aus einigen Ateliers
das Gerdusch von CNC-gesteuerten Maschinen. Doch
in den Uhrmacher-Ateliers im Mittelteil ist es mucks-
méauschenstill. Am Ausblick aus den Fenstern hat sich
seit dem Bau der Fabrik nicht viel gedndert. Noch im-
mer kénnen die Uhrmacherinnen und Uhrmacher auf
den verschneiten Hang gegeniiber blicken. Den dorti-
gen Skilift hat der ehemalige Patron Yves Piaget sei-
nem Heimatdorf in den sechziger Jahren spendiert. Sie
kénnten, wenn sie wollten. Doch sie sitzen iiber ihre
Arbeit gebeugt, die sie auf Kinnhdhe verrichten. lhre
Arbeitstische, die sogenannten établis, sind so hoch,
dass sie die Werkstiicke, an denen sie arbeiten, direkt
vor der Nase haben. Zwei Frauen sind gerade dabei,
Uhrwerksteile, die an allen méglichen Stellen durchbro-
chen sind, mit winzigen Feilen und Holzstdbchen zu be-
arbeiten. Die ultimative Abmagerungskur fiir ein ohne-
hin schon schlankes Uhrwerk besteht namlich darin,
es zu skelettieren. So nennen die Uhrmacher das Ent-
fernen von so viel Material wie mdglich von Platinen
und Briicken. Mechanische Uhrwerke sind in der Regel
so konstruiert, dass ihre drehbaren Teile sehr leicht
sind, damit sie auch mit sehr wenig Kraft noch bewegt
werden kénnen. Briicken und Platinen hingegen, also
die tragende Struktur, sind recht massiv ausgelegt, so
dass sie den grossten Teil des Rdderwerks verdecken.
Diesem Manko wird mit dem Skelettieren abgeholfen.
Der optische Reiz eines offen sichtbaren Uhrwerks
war hereits im 19.Jahrhundert bekannt, als Pendulen
und Standuhren hergestellt wurden, die den Blick auf ihr
Inneres freigaben. Beim Skelettieren wird so viel Metall
von Briicken und Platinen entfernt, dass das Werk aus-
sieht, als wiirden nur noch seine Umrisse dastehen. Bis
vor kurzem gab es noch ein paar wenige Spezialisten,
die das mithilfe einer winzigen Laubsdge von Hand an-
gingen. Heute schneiden CNC-Frasen und Draht-Erodier-
Maschinen die gewiinschten Fenster in die Werkteile.
Handarbeit gibt es danach noch genug: Die winzigen

MANUFAKTUR

Teilchen miissen in stundenlanger Arbeit entgratet wer-
den. An samtlichen Flanken miissen die Bearbeitungs-
spuren der Maschinen mit winzigen Feilen entfernt wer-
den. Anschliessend glatten und polieren geiibte Finger
diese vertikalen Oberflachen mit Holunderholzstédbchen
und Schleifpaste. Die Ubergangskanten zwischen Ober-
flaichen und Flanken werden in einem Winkel von 45 Grad
gebrochen und poliert. Die Breite der entstehenden
Linie muss {iber das ganze Uhrwerk konstant sein, da
das menschliche Auge jede Unregelméssigkeit sofort
wahrnimmt.

Das Nonplusultra der Skelettierkunst besteht aber
darin, die filigrane Struktur zum Schluss noch mit
Diamanten zu besetzen. Das geht nur, wenn das ge-
samte Uhrwerk in Gold gefertigt wird, was in der im
Jahr 2000 eingeweihten Manufaktur in Genf geschieht,
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OBEN Jede Schrauben-
ziehergroésse

hat ihre eigene
Farbe (1.); die in
die Graveurkugel
eingespannte
Schwungmasse einer
Automatik-Uhr (r.o.);
eine skelettierte
Platine wird

auf einem Holzstock
mit Siegellack
fixiert, um dann mit
Diamanten besetzt

zu werden (r. u.).
UNTEN LINKS Ein
Glassturz schitzt
die Teile vor Staub
und Davonrollen.

Die beste Abmagerungskur fiir ein ohnehin schon schlankes
Uhrwerk besteht darin, es zu skelettieren.

Die Geschichte von Piaget beginnt
mit Georges Edouard Piaget, der
1874 im Alter von 19 Jahren den
Grundstein fiir das Unternehmen
legt, als er im Elternhaus beginnt,
komplette Uhrwerke eigener Kon-
struktion zu bauen. 1911 folgt ihm

sein Sohn Timothée, ab 1945 wieder-
um fiithren dessen S6hne Gérald und
Valentin das Unternehmen. Yves
G.Piaget schliesslich entwickelt

die Marke zu dem, was sie heute ist.
1988 verdussert er das Unternehmen
an Cartier, wodurch sie spiter zum
Richemont-Konzern stosst.

Piaget
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wo neben Uhrengeh&dusen und -armbéndern
auch Schmuck entsteht. In seinem Atelier
in einem modernen Bau in einem Vorort von
Genf arbeitet der Meister-Steinfasser Régis
Largeron gerade an der skelettierten Pla-
tine eines extraflachen Kalibers. Er fixiert
sein Werkstiick aus Gold mit Siegellack auf
einem hdlzernen Zylinder, den man gut in
der Hand halten kann. Dieser wiederum ist
in einer Graveurkugel fixiert, deren Gewicht
dafiir sorgt, dass das Werkstiick nicht ver-
rutschen kann. Die Platine darf sich in ih-
rer Verankerung nicht bewegen, da sie sich
sonst verbiegen wiirde und als Basis eines
Uhrwerks wertlos wiirde.

Die Arbeit des Fassers verlangt Kraft
und spielt sich gleichzeitig im Bereich
von Zehntelmillimetern ab. Largeron blickt
durch die Okulare seines Stereomikroskops,

OBEN Das Team der
Meister-Uhrmacher

in der Abteilung
«komplizierte Uhren»
in La CoOte-aux-Fées
im Neuenburger Jura.

RECHTS Setzen eines
Brillanten in eine
skelettierte Briicke.

RECHTS UNTEN

Mit Genfer
Streifen versehene
Schwungmassen.

MANUFAKTUR
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Das Nonplusultra
der Skelettierkunst
hesteht aber

darin, die filigrane
Struktur zum
Schluss noch

mit Diamanten

zu besetzen.

Oberflache reist die Platine mit den iibri-
gen skelettierten und ausgefassten Brii-
cken nach La Cote-aux-Fées, wo alles von
den geschickten Handen der Uhrmache-
rinnen und Uhrmacher zu einem funktio-
nierenden Ganzen zusammengesetzt wird.
Nach etlichen Tests, die sie, wie auch alle
anderen Werke von Piaget, iiber sich erge-
hen lassen, beginnt die Reise erneut. Zu-
riick in Genf, werden die Uhrwerke endlich
mit Zeigern versehen und in ihr vorne und
hinten transparentes Geh&duse eingebaut, in
dem sie wirken wie feinste, schneeweisse
Spitze — womit sich der Kreis zu den Ur-
spriingen der Uhrmacherei in La Cote-aux-
Fées wieder schliesst.

sor (T

%.r:g!,% -

wahrend seine Linke das Werkstiick und
seine Rechte den messerscharfen Stichel
bewegen. Beim Fassen von Steinen werden
zundchst winzige trichterférmige Vertie-
fungen gebohrt, die spater die Steine auf-
nehmen. Anschliessend entfernt der Fasser
darum herum so viel Metall, bis nur noch
vier winzige Sédulen um die Vertiefung ste-
henbleiben. Jeder einzelne Brillant wird von
diesen Sdulen festgehalten, die der Fasser
mit einem anderen Stichel {iber den Rand
des Edelsteins biegt. Sind alle Steine ge-
fasst, werden die Enden der Armchen mit
einem sogenannten Perloir auf Hochglanz
poliert, woraufhin sie sich kaum vom Glanz
der sie umgebenden Brillanten abheben.
Nach einer abschliessenden Politur der

_'u,

&

Piaget
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IM GESPRACH

Francesca Amfitheatrof

Alessi, Marni, Chanel. Geschirr, Kunst, Mobel. London, Paris, Tokio und nun
New York - Francesca Amfitheatrof hat schon viel gesehen und viel geschaffen. Fiir
Tiffany & Co. kreiert sie als Designchefin hinreissend moderne Schmuckstiicke

INTERVIEW MALENA RUDER
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Was ist Schmuck? KUHSt am KOl‘pel‘.

Und eine Vervollstandigung unseres Selbst.

Nach Threm
Kunststudium

haben Sie An einer
sich noch in

Ttali Kunstschule hiangt
alien zur .

. L. . Goldschmiedin Man auch immer
Wie schwierig ist es, ein ausbilden  viel herum. In

Traditionshaus aufzumischen? lassen. Warum?  Jtalien, bei einem
Form Meister seines Fachs,
. . . habe ich gelernt,
In grossen Hausern wird oft viel schnell zu sein vnd
dartiiber gesprochen, was man alles Odel‘ kein Material zu

verandern mochte, und nichts Fl.ll‘lk tion? verschwenden.

passiert. Bei Tiffany aber fiihlte ich
Es geht mir nicht um das Dekorative, sondern um

mich von Anfang an unterstiitzt.
Proportionen

lWi“‘ 111_;1_61; schnell und darum, wie sich etwas auf der Haut anfiihlt.
angweilig?

Seit Ihrer ersten Kollektion, der «T-Collection», werden Sie
als Erneuerin von Tiffany gefeiert. Was sagen Sie dazu?
Viele sehen Tiffany als klassische, brave Firma. Aber das
stimmt gar nicht! Die kiinstlerische, verrtickte, ja sogar
‘ respektlose Seite war immer da. Gerade sind wir dabei,
sie wieder aufzuwecken!

Wie wiirden Sie sich beschreiben?

Tiffany & Co. wird also . . .
vielleicht nur ein Gastspiel? Neuglerlg. Voller Enel‘gle.

. Etwas obsessiv.
Neln. Und manchmal unnachgiebig.

Es ist ein Haus mit

langer Tradition. Trotzdem
ist dies kein Korsett.

Wir kreieren unsere eigenen
Regeln - und brechen sie
auch wieder. Das gefallt mir.

Designerin Elsa Peretti hat seit den
siebziger Jahren viel fiir Tiffany
entworfen. Was halten Sie von ihr?

Sie ist eine Gottin e

Alles, was sie je entworfen hat, ist immer noch frisch, modern.

Thr Und sie hat die Art und Weise, wie wir Silber sehen, komplett verindert.

Stil?

Mir gefallen klare Linien.

Aber ich suche immer nach einer Kombination,
die unerwartet und einmalig ist.

Francesca Amfitheatrof
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Work

Flatiron District

NEW
YORK

Haider Ackermann
A/W 2015

Ich beginne immer

mit einer

Ski.zze

" 90er

Mein erstes

«Blue Book»,

in dem jedes Jahr die
Haute Joaillerie von
Tiffany & Co.
prasentiert wird.

IM GESPRACH

FRANCESCA AMFITHEATROF

Lieblingsort

Outfit

Medium

Inspiration

Herzensprojekt

Farbe

April 2015

Life

Cape Cod

oder
irgendwo
am Meer

Die besten

Cocktailkleider

sind von
Preen

«Pansy», Preen by Thornton Bregazzi,
1915 FR., iiber net-a-porter.com

S kype

Besonders liebe ich

asiatische
Kunst und Keramik

Familie

Lippenstiftfarbe
«Dragon Girl» von Nars

Velvet Matte Lip Pencil, 48 FR.,
narscosmetics.com



ENAERF
_‘;'J'-""f. .¢_‘.'.E-"‘:.-._ %,
o

=

= i o
o o Y Wt
£ ol i 1

BUCHERER

1888

BUCHERER.COM

EINZIGARTIG WIE THRE EMOTIONEN - SEIT 1888

UHREN SCHMUCK JUWELEN




o

eal w“es real people

R PResSURE

At

L

oo/ iﬂ 'y s
2wy
V.

HWoaiss
’ o

=
=

Oris Big Crown ProPilot Altimeter
Patentiertes Automatik-Uhrwerk

mit mechanischem Hohenmesser
Matt satiniertes Edelstahlgehause
Wasserdicht bis 10 bar/100 m

www.oris.ch
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IM BILDE

o tickt das Universum

REDAKTION FLORIAN Z0BL FOTOS PATRIK FUCHS /AGENTUR TINA AICH
FOTO-ASSISTENZ MICHELE DI FEDE

Sonne, Mond und Sterne haben den Menschen erst auf die Idee
gebracht, was Zeit ist. Und auch darauf, dass man sie messen und einteilen kann.
Die schonsten Uhren mit astrologischer Finesse

VON LINKS, IM UHRZEIGERSINN «Conquest Classic Moonphase», 42 mm, Automatik mit 48 Stunden Gangreserve, kleine
Sekunde, 24-Stunden-Anzeige, Wochentag, Monat und Mondphasen, Datum, Chronograf mit 30-Minuten- und 12-Stunden-Zahler, Edelstahl
(3210 FR.) LONGINES, «Montre Réves de Panthére de Cartier», 42,75 mm, Automatik, Tag/Nacht-Anzeige, rhodiniertes Weissgold (165000 fr.)

CARTIER, «Tonda 1950 Météorite Abyss», 39 mm, 7,8 mm flach, Automatik mit 42 Stunden Gangreserve, exzentrisch am Uhrwerkrand
angeordnete Mikro-Schwungmasse aus Platin, kleine Sekunde, Titan, Zifferblatt aus Meteorit (19500 F.) PARMIGIANI FLEURIER

Uhren

27
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IM BILDE

OBEN «Zenith Academy Christophe Colomb Tribute to Felix Baumgartner», 45 mm, Handaufzug, Gravitations-Kontroll-Modul,
selbstregulierendes gyroskopisches Modul, das die regulierenden Teile horizontal positioniert, Zifferblatt aus Aventurin und Tiirkis
als Hommage an den Sprung in die Stratosphére, Alligatorenband, Platin, limitiert auf 10 Stiick (250000 g.) ZENITH,
RECHTE SEITE «Classic Fusion Aerofusion Moonphase», 45 mm Durchmesser, automatischer Aufzug, skelettierte Uhr
mit Vollkalender und Mondphase bei 6 Uhr, Titanium (15300 Fs.) HUBLOT

Uhren
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IM BILDE

COVER, VON UNTEN LINKS, IM GEGENUHRZEIGERSINN «Villeret Quantiéme Complet», 40 mm, Automatik, vollstdndiger
Kalender, Mondphasen, Edelstahl (14000 Fr.) BLANCPAIN, «Tonda 1950 Météorite Abyss» (peTaiLs siexe seiTe 35) PARMIGIANI FLEURIER,
«L.U.C Lunar Big Date», 42 mm, Automatik (peTaiLs siexe seiTe 35) CHOPARD

Uhren
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Kehrseite

Text MALENA RUDER

ZASUR

Arsche allenthalben, der derriére ist auf dem besten
Wege, das Décolleté als beliebtesten Blickfang des
weiblichen Geschlechts abzulésen. Seit den Culs de
Paris im 18. und 19.Jahrhundert stand das weibliche
Gesdss modisch nicht mehr so im Fokus. Die Pos von
Stars wie Beyoncé oder Kim Kardashian sind beriihmt,
die «Vogue» rief die Ara der big booties aus, gepolsterte
Slips verkaufen sich gut, chirurgische Vergrdsserungen
auch. Das heisst aber nicht, dass ein enthldsster Podex
keinen Sturm der Entriistung ausldsen kdnnte. Fast zwei
Monate lang — in Zeiten des Internets eine Ewigkeit —
regte man sich dariiber auf, dass Pop-lkone Madonna
auf dem roten Teppich der Grammy-Verleihung diesen
Februar den Jupe ihres Réckchens von Givenchy liipfte.
Grund des Geschreis war aber weniger der exhibitionis-
tische Akt an sich, sondern vielmehr, dass dieser von
einer 56-Jahrigen begangen wurde, also in einem Alter,
in dem eine Frau sexuell unsichtbar zu sein hat.
Madonnas Aktion fordert einerseits das Recht auf
sexuelle Gleichberechtigung ein, andererseits kann sie
bereits als Gegenreaktion auf die empdrten Reaktionen
gesehen werden: Es ist nicht nur erotisch konnotiert,
den (beinahe) nackten Hintern zu zeigen, gerade, wenn
dies so beilaufig geschieht. «Mooning», wie dieses Phé-
nomen im englischen Sprachraum fast schon poetisch

DOPPELDEUTIG

Es ist durchaus
nicht nur sexuell
konnotiert, den
blanken Hintern
zu zeigen.

genannt wird, ist eine Demiitigung des Betrachters, ein
vulgdrer Akt des Hohns, des Protests, dabei aber eher
lausbubenhaftdennbedrohlich;derbekannteste«Mooner»
ist dbrigens Bart Simpson. Madonnas Outfit passt
zum doppeldeutigen Auftritt: Netzstriimpfe, Overknee-
Stiefel und Jock-String gehdren zur klassischen Porno-
Ausstattung, die Epauletten hingegen erinnern an eine
Uniform. Kommerziell gesehen hat Madonna diese
Schlacht gewonnen: Ihr neues Album «Rebel Heart»
erhielt viel Presse, dem Hintern sei Dank.

MALENA RUDER leitet das Magazin «Z» und schreibt

{iber Mode, Schmuck und Schdnheit. Sie interessiert sich
nicht nur fiir das, was Menschen tragen, sondern vor allem
dafiir, warum sie es tun.

Schmuck leuchtet, funkelt, gliiht, blendet,
schimmert wie Sonne, Mond und Sterne.
Das Feuer des Steins, der Glanz der Per-
len entscheiden tiber den Wert. Schmuck
ist die schonste Teilhabe am Licht der
Schopfung, das er kunstvoll einfdngt. In
ihm glanzt die Ordnung des Seienden auf,
die dem Wort nach «Schmuck» heisst: der
Kosmos.

Sowie die Menschen, vorab die Frauen,
sich mit Schmuck in die Lebendigkeit des
Kosmos einfiigen, sich mit seinem beleben-
den Licht und mit seiner Flora und Fauna,
mit Blattern, Bliiten und Tieren schmiicken,
so kann umgekehrt die Frau zum Schmuck-
stiick versteinern. In den Gedichten der
Renaissance werden die Zdhne zu Perlen,
die Lippen zu Korallen, die Haut zu Alabas-
ter. Vergoldet erstarrt sie in der spéten
Romantik — bei Baudelaire oder Moreau —
zum ldol, das vergodttert werden will. Nicht

KLEIDERORDNUNG

Schmuckstiick

Text BARBARA VINKEN

die Verlebendigung durch Teilhabe am Kos-
mos, sondern die fetischistische Verding-
lichung findet sich in der Vorstellung der
Frau als Mobilia des Mannes: Sie ist Orna-
ment an seiner Seite, so geschmiickt wie
schmiickend. Und er stellt mit dem Kleinod,
das sie flir ihn ist, seine Finanzkraft aus.

Schmuck, den man schenkt oder ge-
schenkt bekommt, erinnert an wichtige
Ereignisse im Leben; er markiert Tage des
Eingedenkens. Durch Familienschmuck
wird oder bleibt man Teil einer Familie,
tritt man ein in das Erbe. Zur Erstkommu-
nion oder zur Konfirmation bekommt man
ein Kreuz oder ein Amulett, zur Hochzeit
einen Ring, zur Geburt des Kindes eine Per-
lenkette. Diese konventionelle Bedeutung
des Schmucks mag zuriickgehen. Trotzdem
zeigt ein Amerikaner noch heute durch
die Karate des Verlobungsringes, was sein
Schatz ihm wert ist. «Diamonds are a girl’s
best friend.» Neben den 6ffentlichen Liai-
sons ist der Schmuck Vergegenwartigung,
Erinnerung an unsere Passionen. In Me-
daillons versteckt, trdgt man das Portrat
oder die Locke des Geliebten.

Schmuck ist begehrt und kostbar. Die
meisten Sterblichen kdnnen von gldnzen-
dem Geschmeide nur trdumen; Konigin-
nen stolpern in Halsbandaffdren dariiber.
Grundséatzlich hat sich das Verhéltnis zum
Schmuck mit der kiinstlichen Herstellbar-
keit allen Schmuck-Materials geédndert.
Das technisch Hergestellte ist nicht mehr

31

Illustration JEAN-MICHEL TIXIER

vom Geschaffenen zu trennen, syntheti-
sche Steine sind nicht von echten zu un-
terscheiden. Coco Chanel hat durch die
von ihr propagierte Mischung von Mode-
und echtem Schmuck den Geldwert des
Schmuckes ausgehebelt und das Phéno-
men der Frau als Wertobjekt des Mannes
verschoben.

Heute wirken Ohrringe, Ketten, Ringe,
Armbéander mit Charms oft wie ein objet
trouvé: selbstgebastelt wie das Geschenk
eines kleinen Madchens. Manchmal sieht
der Schmuck wie ein ethnologisches Expo-
nat aus. Oder wie ein Relikt aus dem heroi-
schen Zeitalter der Industrialisierung, das
man in einer Fabrikhalle als Abfall gefun-
den und neu zusammengeschweisst hat.
Postmodern exponiert Schmuck nichts als
die schiere, bunt kostbare Materialitat der
Steine und Metalle. Dieser Schmuck wirkt
nicht mehr wie das, was er einmal war: raf-
finiert gefasst und aufwendig geschliffen,
Inbegriff von Kunstfertigkeit. Der Kosmos
ist nicht mehr gegeben, er muss von jedem
einzeln aus Abfall und zufélligen Fund-
stiicken neu zusammengesetzt werden.
So gedenkt er im Kleinen dessen, was im
Grossen einmal die Welt war.

BARBARA VINKEN ist Professorin fiir Allgemeine
Literaturwissenschaft und Romanische Philo-
logie an der LMU in Miinchen. Ein breites
Publikum erreichte sie mit ihren Uberlegungen
zur deutschen Familienpolitik und zur Mode.



Fallstricke der Propaganda

mit Prominenten

Die Basler Uhrenmesse ist auch ein
Schaulaufen der Stars, die ihre Beriihmt-
heit der Film- oder Sportwelt verdanken.
Fast jede Uhrenmarke hat heute ihre Bot-
schafter oder «Friends of the Brand», wie
es neudeutsch heisst. Nur weiss heute
kaum mehr jemand, wer fiir welche Mar-
ke wirbt. Fliegende Wechsel erschweren
die Ubersicht: Der junge Roger Federer
trug Maurice Lacroix, der reifere bevor-
zugt Rolex. Top-Stars wie Schauspieler
George Clooney verwirren mit ihrer poly-
valenten Begabung: Steht Clooney nun fiir
Kapselkaffee oder fiir eine Luxusuhr? Fiir

ZASUR

Text DANIEL HUG

Prominente als Werbetrager von Uhrenmarken

sind vdllig austauschbar. Wirkungsvoller sind
Persdnlichkeiten, die ihre Uhr aus Uberzeugung
tragen — nicht weil sie dafiir bezahlt werden

ihn lohnt es sich, beide Rollen zu erfiillen:
Pro Vertrag locken mehrere Millionen Dol-
lar, wenn man in der obersten Liga spielt.
Posiert das Model Cara Delevingne
mit einem Léwenbaby fiir TAG Heuer, ist
mediale Aufmerksamkeit garantiert — in
kiirzester Zeit erreicht sie Millionen von
Twitter-Followern. Doch wie glaubwiir-
dig ist ein britisches Laufsteg-Model fiir
Schweizer Préazisionsuhren? Aufmerk-
samkeit verfliichtigt sich schnell, bis zum
Kaufentscheid ist es aber ein weiter Weg.
Zuraschwechselt iiberdies das Identifika-
tionsangebot der Marke: 2014 inszenierte
TAG Heuer eine andere Blondine als Bot-
schafterin — die Actress Cameron Diaz.
Besser wirken glaubwiirdige Ikonen,
die ihre Uhren aus einem einzigen Grund
tragen: weil sie von deren Qualitdten lber-
zeugt sind. Paul Newman, der Inbegriff des
souverdnen Filmstars, der auch als Renn-
fahrer Mut bewies, war so pragend fiir ein
Rolex-Modell, dass es inoffiziell seinen
Namen erhielt. Die Rolex Daytona «Paul
Newman» ist heute der heilige Gral unter
den Rolex-Uhren, hat den Ruf der Marke

WAHRGENOMMEN

gestdrkt und erzielt Spitzenpreise weit
iber 100000 Franken. Newman stand aber
nie bei Rolex unter Vertrag. Seine erste
Daytona hatihm seine Frau 1972 geschenkt,
die Uhr galt damals noch als Ladenhiiter.

Auch der Revolutiondar Che Guevara
trug in Kuba ein Modell mit der Krone: eine
Rolex GMT, welche ihm stets eine zweite
Zeitzone anzeigte. Die Fotos mit ihm gin-
genumdie Weltund wirken auf einschlagi-
gen Blogs bis heute —auch wenn Rolex nie
mit ihm einen Vertrag eingegangen wiére.

Unbewusst Geschichte geschrieben
hat Omega: Die Weltraumbehérde Nasa
liess 1965 gut ein Dutzend Chronogra-
fen testen. Die Ingenieure maltrétierten
die Uhren mit Stossen, eisiger Kélte und
Backofenhitze — die Omega Speedmaster
tiberlebte alles. Darum trug sie Apollo-11-
Astronaut Neil Armstrong 1969 auf dem
Mond. Der Erfolg dieser Reifepriifung hélt
bis heute an — und {iberdauert den Ruhm
jedes Show-Sternchens.

DANIEL HUG ist Leiter des Ressorts Wirtschaft
der «NZZ am Sonntag».

Zwischen Alliire und Lebenshilfe

Text JOACHIM SCHIRRMACHER

Wir miissen reden. So geht es nun nicht!
Wir Kunden verhalten uns zu «unbere-
chenbar, unlogisch, unvorhersehbar». Wir
miissen der Modebranche helfen, sonst
kriegen wir bald nichts mehr zum An-
ziehen. Die Lage ist so prekér, dass sich
16 «Macher der Branche» (nur Méanner!)
zum Krisengipfel trafen. Mode hat mas-
sivan Anziehungskraft verloren, ihr Anteil
am Konsum ist in den letzten Jahren um
30 Prozent gesunken, die Zahl der Laden
um 40 Prozent, die Frequenz um 20 Pro-
zent, die Umsétze 2014 um 4 Prozent.

Die Macher sind selber schuld. 50 Pro-
zent der Bevdlkerung haben Ubergewicht,
doch «Schlank wird schlanker». Die Som-
merferien enden im September, aber die
Daunenjacken hdngen im Juni im Laden.
Die Generation 50 plus konsumiert iber
50 Prozent, aber die Marktforschung hort
bei einem Alter von 45, spédtestens 66 Jah-
ren auf. Geht’s noch?

Die Marken wollen Alliire, die Kun-
den Lebenshilfe. Die grosse Kunst ist der
richtige Mix zwischen Style und Realitét.
Denn Mode ist erst dann Mode, wenn sie
auf der Strasse getragen wird, wie wir
von der Modetheoretikerin Ingrid Loschek
lernten. Alles andere sind Vorschlédge.

Heute weiss die etablierte Kundin,
was angesagt ist, libersetzt es fiir sich
und wahlt die dezente Variante. Und zwar

in einer grossen Vielzahl an Lebensstilen.
Wir Berater sprechen von Wertegruppen
wie Elitdr-, Trend-, Populér-, Solid-, Banal-
oder Non-Design. Da es kaum noch Mode-
diktate gibt, selbst die Farbe der Saison ist
ldngst passeé, liegt hier die Zukunft.

Die Macher miissten sich nur ein wenig
mit den Kunden auseinandersetzen, statt
auf ihre Zahlen zu schauen. Oder bei mei-
ner Kollegin Elke Giese in Berlin anrufen,
die sich seit Jahrzehnten auf empirische
Modeforschung spezialisiert hat. 40 Frau-
en zwischen 45 und 70 haben ihr Wohnung,
Kleiderschranke und ihre Seele gedffnet.
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Illustration JEAN-MICHEL TIXIER

Mit 50 fiihlt man sich heute sicherer,
selbstbewusster und zufriedener als mit
30. Also will man sich auch so kleiden. Auch
weil man im Beruf und gar nicht selten in
der Partnerwahl im Wettbewerb mit Jiinge-
ren steht. Es gibt dabei aber zwei Probleme:
fehlende Passformen und Stil-Vorbilder.

Denn auch wenn man schlank ist, die
Pfunde verteilen sich im Alter am Kdorper
anders, ob Frau oder Mann. Arme, Beine,
Brust, Bauch, Taille und der Hals — alles
Problemzonen. Und sagen wir es frei: Ein
ergrauter Mann gilt nicht wenigen als sexy.
Aber iiber die Frau ab 50 «gehen die Blicke
hinweg». Fiir eine reife weibliche Attrakti-
vitdt gibt es keine Vorbilder. Die miissen die
Frauen sich jetzt schaffen, jenseits aller
Klischees. Stéanderétin Karin Keller-Sutter,
51, Pop-Queen Madonna, 56, Schauspiele-
rin Iris Berben, 64, oder die Designerin Iris
von Arnim, 70, mégen mit ihrem je ganz ei-
genen Stil helfen. Neugier am Leben, Be-
weglichkeit und eine gute Haltung sind das
A und O fiir eine attraktive Ausstrahlung.
Es wéare doch schdn, wenn diese sich in
ebenso attraktive Kleidung hiillen kdnnte.

JOACHIM SCHIRRMACHER ist als Creative
Consultantin den Bereichen Mode und Design
tatig. In seiner Arbeit verbindet er Wirtschaft
und Design, Forschung und Praxis, Visuelles
und Verbales.
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Jager des guten Geschmacks

Text RICHARD KAGI

Illustration CRISPIN FINN

Richard Kagi, Food-Scout bei Globus Delicatessa, sieht seine Arbeit als
Berufung. Er nimmt jede Strapaze auf sich, um mit seinen kulinarischen
Entdeckungen die Kunden gliicklich zu machen — und sich selbst

«Food-Scout fiir Globus Delicatessa?
So ein Schoggi-Job, ein Traum-Job!»,
das hore ich oft. Tatsédchlich, Scho-
kolade wird bei uns degustiert. Das
ist unerldsslich, um die kleinen, feinen
Unterschiede herauszuschmecken. Und
Traumjob nennt wohl jeder eine Ar-
beit, deren Motor die Leidenschaft
ist. Mein Auftrag ist klar definiert:
Kulinarische Kdstlichkeiten aufspiiren.
Ich bin sozusagen ein menschliches
Triiffelschwein. Nur habe ich es besser,
da ich nicht nur Triiffeln, sondern wei-
tere Produkte entdecken darf. Und: Das
Schwein riecht nur an der Triiffel. Ich
kann, muss reinbeissen.

Hinter dieser Berufung steckt eine
lebenslange Leidenschaft. Kaum ver-
diente ich mein eigenes Geld, inves-
tierte ich jeden iberzadhligen Franken
in Restaurantbesuche und Weine,
machte Jagd auf Exklusives, Teures,
egal ob es schwamm, flog oder lief. Ich
dinierte in Gourmettempeln. Kochte
mich durch Walzer von Bocuse his Cas-
ty. Briet Ganseleber, sautierte Frosch-
schenkel, erschnorrte Kaviar. Flirtete

AUS DEM AUGENWINKEL

Siidfranzosische

Alchemie

Text und Fotografie BICE CURIGER, PRO LITTERIS

BICE CURIGER ist kiinstlerische Direktorin der Fondation
Vincent van Gogh Arles und Chefredaktorin der
Kunstpublikation «Parkett». Zuvor war sie wahrend

20 Jahren Kuratorin am Kunsthaus Ziirich.
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die Denner-Kassiererin schwindlig, sie
verriet mir dafiir Ankunft und Ange-
bot der jeweils neuen Bordeaux-Jahr-
géange.

Keine Strapaze ist fiir mich zu
gross, um das Besondere, das Spe-
zielle aufzuspiiren. Die beste Vanille
finden und verstehen, wieso gerade
diese die beste ist? Das heisst stun-
denlange Méarsche durch den Dschun-
gel Madagaskars. Eine der letzten
artisanalen Reishldtter-Produktionen
in Vietnam sehen? Das geht nicht ohne
eine Tagesfahrt im Monsunregen den
Mekong River hinauf. Ich schwitze in
indischen Kiichen, backe Siisses mit
apulischen Hausfrauen und scheu-
che Schwarzfussschweine durch die
Steineichenwalder Andalusiens.

Kulinarische Literatur ist unerléss-
lich sowie der Austausch mit Kéchen,
Berufskollegen, Food-Journalisten und
Gastrokritikern. Der Lohn ist die Zufrie-
denheit unserer Kunden, unter ande-
rem. Denn schuften ohne Not liegt mir
nicht. In meiner Seele hat sich nichts
Protestantisches eingenistet.

, wWwan

Held
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Guter Geschmack ist nicht ange-
boren, geschenkt kriegt man ihn schon
gar nicht. Hinter ihm steckt harte Ar-
beit, ein Leben lang; man muss probie-
ren, degustieren, seinem Geschmack
vertrauen lernen. Doch wer die Spur
des Guten gefunden hat, weicht nie
mehr von ihr ab. Ist das Leben zu kurz,
um schlechten Wein zu trinken, gilt
dies fiir schlechtes Essen noch mehr.

RICHARD KAGI ist Food-Scout bei Globus.
Auf der Suche nach dem wahrhaft Guten
reist er fiir die Delicatessa um die ganze
Welt. Adressen und Rezepte mit Fokus Brot
iberrichard.kaegi@globus.ch
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Aus dem Dickicht

Text und Illustration ALFREDO HABERLI

Design ist heute fast alles. Und die Miicken sind

Bestandteil des Erlebnisses

eine Kerze. Die Friichte sind ausgezeich-
net, die Zeitist unendlich lang, und die Mii-
cken sind Bestandteil des Erlebnisses.

«Don’t let yourself be blinded by the shine

of design.» Das habe ich vor langer Zeit auf
den Entwurf einer Miitze fiir die Automarke
Mini geschrieben. Heute istder Satz wahrer
denn je, vom Nail-Design iiber Body-Design
zum Hair-Design bis hin zu Design & Design,
mit Design ldsst sich fast alles anschreiben

und vieles verkaufen:

Alles steht still. Da sind nur die bis da-
hin unerhdrten Gerdusche der Natur, die
Vogel, die larmen, und die Tiere im Wald.
An solchen Orten liegen die Nerven der
Ehe schon nach kurzer Zeit blank — aber

Ausstel-

Messen,

das scheint sich so zu gehoren fiir diese

Artvon Design-Ferien.

lungen, Wetthewerbe, Zeitschriften, Blogs

und Hotels. Die neuste Entwicklung in un-
serem Design-Wahn ist die designte Reise,

massgeschneidert fiir das Ich: Wir zahlen
teure Flugtickets, die uns um die Welt flie-

ALFREDO HABERLI gilt als der international

erfolgreichste Schweizer Designer der

gen lassen, zuriick zur Natur und zu uns. Es
gibt da kein WLAN, kein Netz, kein TV und

Gegenwart. 2014 ehrte ihn das Bundesamt

fiir Kultur mit dem Schweizer Grand Prix Design.

Fiirs Magazin «Z» setzt er sich illustrativ

kein Radio, das Bett ist hart, die Hiitte mit

mit den modernen Seiten des Seins auseinander.

Strohdach iiberdeckt, nachts brennt bloss
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IM BILDE

VON LINKS, IM UHRZEIGERSINN «Tycho Brahe Limited Edition», 42 mm, Automatik, Pointer-Moon-Anzeige zum Ablesen
der Mondphase iiber einen 29,5-Tage-Zyklus, Gehduse aus Edelstahl (2200 rr.) ORIS, «Radiomir 1940 Equation of Time 8 Days Acciaio», 48 mm, Handaufzug,
Datum, Monat, Zeitgleichung «Equation of Time», polierter Stahl (18800 rr.) PANERAI, «L.U.C Lunar Big Date», 42 mm, Automatik, orbitale Mondphase bei 7 Uhr,
weicht vom tatsédchlichen Mondzyklus in 122 Jahren nur einen Tag ab, Weissgold (28200 Fr.) CHOPARD
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OBEN, VON LINKS NACH RECHTS «World Time Moon Ref 5575G-001», 39,8 mm, Automatik mit max. 48 Stunden Gangreserve,
Anzeige von 24 Zeitzonen, Tag/Nacht-Anzeige, Mondphasen, Weissgold, limitiert auf 1300 Exemplare (46000 rr.) PATEK PHILIPPE,
«Master Calendar», 39 mm, Automatik-Manufakturwerk mit 43 Stunden Gangreserve, Stunde, Minute, Sekunde, Wochentag,
Datum, Monat, Mondphasen, Rotgold, Zifferblatt aus Meteorit (24200 fr.) JAEGER-LE COULTRE,

LINKE SEITE, VON OBEN NACH UNTEN «Reine de Naples Gold Thread», 36,5x28,45 mm, Automatik mit kleiner Sekunde, Gangreserve-
und Mondphasenanzeige, Weissgold mit Perlmutt und Diam antenbesatz (70000 rr.) BREGUET, «Vintage 1945 XXL Large Date
and Moon Phases», 36,1x35,25 mm, Automatik, Stunde, Minute, kleine Sekunde, Grossdatum, Mondphase, Edelstahl (15900 rr.)
GIRARD PERREGAUX, «J12 Flying Tourbillon», 38 mm, Handaufzug mit 40 Stunden Gangreserve, Stunde, Minute, fliegendes
Tourbillon, kratzfeste Keramik und Weissgold, mit Brillantenbesatz, auf 50 Stiick limitiert (preis Aur ANFRAGE) CHANEL

Uhren
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OBEN, VON LINKS NACH RECHTS «Datograph Perpetual», 41 mm, Manufakturkaliber mit Handaufzug, 36 Stunden Gangreserve,
Tachymeterskala, ewiger Kalender, Datum, Mondphase, Schaltjahr, Tag/Nacht-Anzeige, Weissgold (130500 Fr.) A. LANGE & SOHNE,
«Speedmaster Moonwatch Co-Axial Chronograph Grey Side of the Moon», 44,25 mm, Automatik-Chronografenwerk, 60 Stunden Gangreserve,
Keramik (11300 Fr.) OMEGA, «Harmony Dual Time», 40x49,3 mm, Automatik, Anzeige zweite Zeitzone, Tag/Nacht-Indikation,
Weiss-/Roségold, 88 Diamanten auf Liinette (49500Fr.) VACHERON CONSTANTIN
RECHTE SEITE, UNTEN «Cellini Dual Time», 39 mm, Automatik mit rund 48 Stunden Gangreserve, COSC-zertifizierter Chronometer,
zweite Zeitzone mit Tag/Nacht-Anzeige auf 6 Uhr, Weissgold (14500 fr.) ROLEX

Uhren
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Astrologische Referenzen in der Uhrmacherei

Mondphasenanzeige: Nach rund 29,5 Tagen hat der Mond seinen Zyklus durchlaufen, er verandert
sich aus unserer Sicht vom Vollmond zum Halbmond, zur Sichel, zum Neumond und wieder zu-
riick zum Vollmond. Uhren stellen diesen natiirlichen Kreislauf unterschiedlich kompliziert dar.
Beliebt ist eine kleine Aussparung am Zifferblatt, unter der sich eine Scheibe dreht. Aber auch iiber
einen zusitzlichen langen Zeiger, der auf die jeweilige Phase hinweist, welche am Aussenring des
Zifferblatts abgebildet ist, 1dsst sich eine Mondphase ablesen. Bei manchen Uhren ist das Zifferblatt
teilweise durchbrochen, darunter wechselt der Mond, auf einer Scheibe rotierend, sein Gesicht.
Tag/Nacht-Anzeige: An einer 12-Stundenanzeige ldsst sich nicht ablesen, ob es 12 Uhr mittags
oder Mitternacht ist. Die Tag-Nacht-Anzeige ermdglicht diese Unterscheidung.

Ewiger Kalender: Eine der drei grossen Komplikationen. Er gibt das richtige Datum fortwéh-
rend an, berticksichtigt also auch verschiedene Monatslingen sowie Schaltjahre.

GMT: Die zweite Zeitzone ist fiir Reisende eine niitzliche Komplikation. Die GMT-Uhr zeigt die
Lokalzeit sowie die Zeit am Zielort an. Wichtig ist eine integrierte 24-Stunden-Referenz, erst so
weiss der Tréger, ob es daheim oder in der Ferne Tag oder Nacht ist. GMT steht fiir Greenwich
Mean Time, die mittlere Sonnenzeit am Nullmeridian. Florian Zobl

LINKS «Heritage Spirit Orbis Terrarum», 41 mm, Automatik, 24 Zeitzonen, sich drehende 24-Stunden-Scheibe mit
Tag/Nacht-Anzeige, Saphirglaszifferblatt, Weltzeitdriicker bei 8 Uhr, Edelstahl (5700 Fr.) MONTBLANC,
«Portugieser Perpetual Calendar», 44,2 mm, Automatik mit 7 Tagen Gangreserve, ewiger Kalender, ewige Mondphase
fiir beide Hemisphdren, Schwungmasse aus Rotgold, Gehduse aus Weissgold (42000 fr.) IWC

Uhren
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Serifos

Text RENATE V. SCHEIPER Foto PHILIPPE MICHEL/PRISMA

SCHON VOR 4000 JAHREN WAR DIE KYKLADENINSEL BEWOHNT. DOCH DER MASSENTOURIST
HAT SIE BIS HEUTE NICHT ENTDECKT. ZUM GLUCK FUR ALLE, DIE AUTHENTIZITAT SUCHEN

Wie ein kostbares Juwel mit tiirkisfarbener Fassung schwimmt
die nur knapp 75 Quadratkilometer grosse Insel Serifos im Was-
ser. Kiesel- oder Sandbuchten mit flachen Stranden siumen das
fast kreisrunde Eiland, und die kubischen weissen Hauser
schmiegen sich Schulter an Schulter, vom kleinen Hafen
Livadi bis hinauf zum Ort Chora. Formlich iibersat ist die
karge, aber quellenreiche Felseninsel mit kleinen Kirchen und
Kapellen - 365 sollen es sein, fiir jeden Tag eine.

Beschaulich ist das Leben auf der Kykladeninsel und ruhig.
Es spielt sich hauptsdchlich im hiibschen Hafenort Livadi ab. Und
trotz Bars und Diskotheken besteht das Nachtleben vorab aus ge-
miitlichem Zusammensitzen in einer Taverne. Zwischen kleinen
Hotels und Pensionen finden sich auf Serifos ndmlich noch typi-
sche kafenia und Tavernen, die den Gast traditionell mit klarem
Quellwasser zum kafedaki und mit mezedes zum Ouzo bewirten.

Herzliche Gastfreundschaft findet man auch in den Dorfchen,
in denen sich der gesellige Alltag der Einheimischen auf der
plateia unter schattigen Bdumen abspielt. Nicht selten wird man
nach einem frohlichen «Kalimera!» («Guten Tag!») spontan zu ei-
nem Ouzo eingeladen, was man nicht ablehnen sollte. Gliicklich
der Gast, der zum griechischen Osterfest (in diesem Jahr eine
Woche nach dem unseren) auf Serifos weilt, wenn der Duft nach
grilliertem Lamm die Insel umhiillt wie ein seltenes Parfum.

Nicht nur fiir den Geniesser von Authentizitit und Einfach-
heit ist die Insel eine Reise wert, auch den Flaneur und Wanderer

wird sie nicht enttduschen. Der Duft von Salbei, Kamille, Thy-
mian und Wacholderbiischen begleitet ihn auf Schritt und Tritt,
und die roten Mohnblumen oder Margeriten, die sich im Friih-
jahr wie ein grosser Teppich iiber die Insel legen, sind eine
Augenweide. Wer die Miihe auf sich nimmt, um auf den mit
580 Metern hochsten «Berg», den Tourlos, zu kraxeln oder min-
destens zum Taxiarchis-Kloster bei Galini hochzusteigen, wird
mit einem gottlichen Ausblick belohnt. Apropos gottlich: Gemass
der griechischen Mythologie ist Serifos so felsig, weil der tapfere
Jiingling Perseus den aufdringlichen Liebhaber seiner Mutter zu
Stein erstarren liess. Aber das ist eine lange und komplizierte Ge-
schichte, so wie die bewegte Vergangenheit der Insel, in welcher
der Bergbau eine zentrale Rolle gespielt hat. Am besten ldsst die-
se sich im archidologischen Museum erkunden, das sich den Aus-
grabungen auf der Insel widmet.

INFORMATION
Néchste Flughdafen MILOS UND PAROS MEZ 0
Staat GRIECHENLAND Griosse 75 KM2

Beste Reisezeit APRIL-OKTOBER Einwohner 1420

Ldngengrad 37°16°08" N Breitengrad 24°48°58"0

Sprache GRIECHISCH Vorwahl +30

Serifos
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FOTOS: SALVATORE VINCI, CEM CANBAY /PRISMA, ANNA SERRANO /SIME, IMAGO, GETTY IMAGES

42 DESTINATION

Die ersten Bewohner von Serifos waren laut der mythologischen Uberlieferung die Zyklopen,
die hohe Mauern iiber die Insel zogen. Die Geschichtsforschung weiss, dass die Kreter schon
Tausende Jahre vor unserer Zeitrechnung die Insel entdeckten und Kupfervorrate ausbeuteten.

Serifos
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Auf Serifos teilen sich 15 Dorfer und Weiler 17 Strande. Kirchen und Kapellen soll es fiir jeden
Tag eine geben. Am erstaunlichsten ist jedoch, dass die kleine Insel zwei Museen beherbergt, ein
archiologisches, das sich den dortigen Ausgrabungen widmet, und ein ethnografisches.

Serifos
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FINE JEWELLERY

925 Sterling Silver, 18 Karat Gold und schwarze Diamanten.
Exklusiv erhdltlich in unseren Flagship Stores — London - Ziirich - Frankfurt - Stuttgart - Wien

WWW. THOMASSABO.COM/FINEJEWELLERY
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Im Zukunftslabor

Bestiickt mit Sensoren und Prozessoren werden intelligente elektronische Armbanduhren
zur Konkurrenz fiir traditionelle Zeitmesser. Dies zwingt die Uhrenbranche zu Innovationen.
Eine kaum bekannte Schweizer Firma mischt ganz vorne mit

TEXT DANIELHUG FOTOS MARCO ZANONI, PD ILLUSTRATION GIULIO MIGLIETTA

RECHTS Ein Mitarbeiter
von EM Marin

ladt unter Reinraum-
Bedingungen
Halbleiterscheiben in
einen Diffusionsofen.

UNTEN Sensoren-
Interface-Chips,
kleiner als ein
Streichholzkopf

GANZ UNTEN Ein
Kontrollinstrument
fir die bei EM Marin
hergestellten Chips.

Wenn Medien die Schweizer Uhrenbranche in Bildern zeigen, sind oft beschau-
liche Ateliers zu sehen, in denen gewissenhafte Uhrmacher an hohen Tischen
mit der Lupe winzige Teile zu Uhrwerken zusammenfiigen. Diese Fotos atmen
den Geist der Vergangenheit, der Arbeitswelt im friithen 20.Jahrhundert.

Wer an die Rue des Sors3 im Neuenburger Vorort Marin fiahrt, entdeckt
eine ganz andere Welt. In einem unauffilligen viergeschossigen Zweckbau mit
grau-weisser Fassade logiert die Firma EM Microelectronic. Sie ist den
meisten Leuten kein Begriff, obwohl diese hdufig ihre Produkte nutzen, ohne
dass sie es wissen: Das Unternehmen, das zum Uhrenkonzern Swatch Group
gehort, baut viele der winzigen Helfer, die uns den Alltag erleichtern. Vom We-
cker frithmorgens iiber die elektrische Zahnbiirste bis zur Kreditkarte, von der
Armbanduhr iiber die Fernbedienung des Auto-Tiirschlosses bis zum Horgerit
und zur drahtlosen Maus von Logitech, von Mobiltelefonen bis zu elektroni-
schen Fitness-Armbéndern. «Unsere Produkte findet man fast iiberall», sagt
Michel Willemin, Chef von EM Marin. War der 1975 gegriindete Betrieb einst

Smartwatches
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auf die Herstellung von Bauteilen fiir Quarz-
uhren ausgerichtet, werden heute in Marin vor
allem die winzigen elektronischen Schaltkreise
(IC) hergestellt, welche sich in allen Computern
und elektronischen Geriten finden. 90 Prozent
des Umsatzes erzielt EM Marin mit Kunden
ausserhalb der Uhrenindustrie. «In allen mo-
dernen Smartphones finden Sie unsere IC und
Sensoren, die zum Beispiel den Luftdruck mes-
sen», erlautert Willemin. Laut unbestéatigten,
aber vertrauenswiirdigen Informationen ist
selbst die neuste Generation des iPhone mit
einem Bauteil aus Marin ausgeriistet. Es misst
die Hohenunterschiede und ermoglicht so die
Treppensteigen-Anzeige.

Die Ingenieure haben sich auf Komponen-
ten spezialisiert, die nur kleinste Mengen
an Energie benotigen. Willemin rechnet in
Nanowatt: Das entspricht einem Millionstel der
Leistung eines Wassertropfens im Fall, erklart
der Physiker und Elektroingenieur. Neben den
IC stellt EM Marin auch beriihrungsemp-
findliche Bildschirme, biegbare LC-Displays
und Sensorschnittstellen her. Die Auftrige be-
schiftigen in Marin rund 350 Mitarbeiter aus
33 Liandern. Weitere 250 Angestellte stehen in
Colorado Springs (USA), Prag und Bangkok auf
der Lohnliste. Sie erzielen jahrlich rund 300
Millionen Franken Umsatz, Tendenz steigend.
«Wir haben die Smartwatch-Welle schon lange
vorweggenommeny, erklart Willemin.

Erste Erfahrungen haben seine Leute mit
der Herstellung der Kernkomponenten von
elektronischen Fitness-Armbidndern wie jenen
von Garmin gesammelt. Jetzt profitiert Swatch
vom Schweizer Silicon-Valley-Betrieb bei der
Herstellung ihrer ersten Fitness-Smartwatch.
Spezielle Modelle fiir Freerider, Surfer oder
Koche (Kalorienmessung) werden bald folgen.

In Marin arbeitet man an der Zukunft. «Wir
geniessen komplette Freiheit in der Entwick-
lung und haben viele Ideen in der Pipeline, die
auf ihre Realisierung warten», betont Wille-
min. «Unser Ziel ist stets, die Dinge anders als
die Konkurrenz zu machen.» Seine Leute haben
Sensoren zur Pulsmessung ohne lastigen

ZENIT

«Wir von EM Marin haben die
Smartwatch-Welle schon lange

vorweggenommen.»

1: Konnektivitat im
Armband: Montblanc
«Timewalker E-Strap»

2: Kooperation

US-Firma Fullpower:
Frédérique Constant
«New Horological

Smartwatch».
3: Die Pebble
«Time» halt

6: Eigenstandig:
Swatch «Touch Zero
One» — weitere
Modellvarianten
sollen bald folgen.

7: Samsung «Gear S»

Mitteilungen kdnnen
Uber die Mini-
Freisprechanlage
diktiert werden.

8: Uber eine App
des iPhone léasst
sich die Breitling
«B55 Connected»
leichter bedienen.

Brustgurt entwickelt, doch zuerst muss noch
ihre Zuverldssigkeit verbessert werden. Kiinst-
liche Nasen (Geruchssensoren) konnen die
Luftqualitit messen. Sensoren fiir Luftdruck,
Beschleunigung, Feuchtigkeit, Magnetfelder
und Gyroskope (fiir die Messung von Drehbe-
wegungen) zdhlen nun bereits zum Standard.
Und da die Kosten der Sensoren in den letzten
Jahren stark gefallen sind (zum Teil unter
1 Franken), werden sie auch immer haufiger
eingesetzt. Hochauflosende Farb-Displays, die
mit sehr wenig Energie auskommen, sind im
Labor schon Realitidt: Der Bildschirm schaltet
sich nur bei Bedarf ein, sonst kreisen analoge

Smartwatches

Bl Vourflight _

sieben Tage ohne
Nachladen durch.

4: Mondaine nutzt
mit dieselbe Technik wie
Frédérique Constant.
5: Motorola/Lenovo:
Die «Moto 360»
operiert mit dem
Betriebssystem
Android.

Zeiger liber den Bildschirm, der ausgeschaltet
ein normales Zifferblatt darstellt. Mit neuarti-
gen Batterien, die bei gleicher Grosse iiber eine
doppelte Kapazitit verfligen (eine Erfindung
der Konzerntochter Belenos), wird es in etwa
drei Jahren moglich sein, dass selbst Uhren
mit Farbbildschirm wochenlang durchhalten
werden.

Die findigen Kopfe in Marin tiifteln auch
am Einsatz der NFC-Technik (Near Field Com-
munication). «Die Uhr wird damit zu einem
Schliissel, der den Zugang zu Tiiren, massge-
schneiderten Angeboten und Informationen
offnet. Und sie wird ein ganzes Biindel von
Sensoren nutzen», erlautert Willemin. Vorerst
wird Swatch aber die NFC-Technik einsetzen,
um das bargeldlose Zahlen zu ermdglichen.

Die Produktionsweise in Marin erinnert an
die Computerbranche: Auf Silizium-Scheiben
von 20 Zentimeter Durchmesser werden Schicht
flir Schicht die mikroskopisch kleinen Schalt-
kreise von Hunderttausenden von IC aufgetra-
gen. Die kleinste Transistor-Dimension misst
nur 0,18 Mikrometer, also weniger als ein Tau-
sendstel eines Millimeters. «In der Schweiz ha-
ben wir keine Konkurrenz», sagt Willemin. Er
will mit der Produktion im Land bleiben, weil
man so viel flexibler agieren konne und wert-
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Entwicklungstendenzen bei mechanischen Swiss-made-Uhren

Preis in Fr.
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Esist eine eindriickliche Erfolgs- ippe, Rolex, Blancpain oder IWC das sind mehr als dreimal so ausgesuchten Komplikationen,

geschichte, welche die Schwei-
zer Uhrenindustrie in den letz-
ten Jahren geschrieben hat.
Nach dem tiefen Einbruch in
den 1970er Jahren, verursacht
durch die billigen Quarzuhren
aus Asien, haben sich die Uhren-
hersteller wieder aufgerappelt
— und die Swiss-made-Uhr neu
positioniert: als edles mechani-
sches Schmuckstiick, das Pres-
tige und Status ausdriickt. Die
Renaissance der Mechanik er-
folgte etwa Ende der 1980er Jah-
re, zuerst nur zaghaftin Nischen.

Spéater verfolgten mehr und
mehr Uhrenfirmen das Modell
der Luxusmechanik, den Weg
hatten Marken wie Patek Phil-

RECHTS Nick Hayek,
CEO der Swatch
Group, stellte kurz
vor der «Baselworld»
2015 das Modell
Swatch «Touch Zero
One» vor.

gespurt. Es hat sich gelohnt:
Die Ausfuhr mechanischer Uhren
vervierfachte sich seit dem Jahr
2000 — von 4,4 auf 16,6 Milliar-
den Franken im letzten Jahr. Am
stdrksten war der Zuwachs bei
teuren Uhren mit Preisen ober-
halb von 8000 Franken. Mit dem
Einsatz von viel Marketing ge-
lang es der Branche, die mecha-
nische Swiss-made-Uhr als fes-
ten Wert zu verankern.
Ausgesprochen begehrtsind
Schweizer Zeitmesser in asia-
tischen Landern. Allein nach
Hongkong, China und Singapur
sind im Jahr 2014 Swiss-made-
Uhren im Wert von 6,6 Milliar-
den Franken exportiert worden,

viele wie noch 2000.

Am Anfang der mechani-
schen Renaissance standen
Chronografen,Taucher-undPilo-
tenuhren. Als tonangebend er-
wiesen sich Rolex und Omega,
die mehrere hunderttausend
Uhren pro Jahr herstellen, so-
wie der Uhrwerkhersteller Eta
(Swatch Group). Auch Zenith
hielt an den mechanischen Ti-
ckern fest. In den 1990er Jah-
ren zahlte man etwa 1500 bis
5000 Franken fiir solche Uhren
mit Stahlgehduse. Gleichzeitig
profilierten sich Haute-Horloge-
rie-Marken wie Patek Philippe,
Audemars Piguet und Vacheron

mit denen sie sich an begiiterte
Sammler richteten.

Die eigentliche Prézision der
mechanischen Uhr verbesserten
in den letzten Jahren vor allem
Omega (neuartige Regulierung,
Einsatz von Silizium, amagne-
tische Werke), Breguet (Hoch-
frequenzwerk) und jiingst Rolex
(Halbierung der Gangabweichung
der bisherigen Chronometer).

Die Rolle als langlebiges
Prestige- und Statussymbol wird
auch inden ndchsten Jahren den
mechanischen Schweizer Uhren
vorbehalten sein. Die kurzlebi-
gen Smartwatches sind da kaum
eine ernstzunehmende Konkur-

Constantin mit viel teureren, renz. Daniel Hug

volles Produktionswissen gewinne. Weil die Volumen in der
Uhrenindustrie oft klein sind, arbeitet EM Marin in gewis-
sen Gebieten eng mit ABB und einem Unternehmen in Tai-
wan zusammen.

Das Modell der Swatch Group, die auf eine eigene indus-
trielle Basis in der Elektronik zuriickgreifen kann, ist in der
Schweiz einzigartig. Konkurrenten wie Frédérique Con-
stant, Mondaine oder TAG Heuer kaufen die Technologie
fiir ihre Smartwatches ein. Dabei laufen sie stets Gefahr,
dass die gleichen Konzepte auch von Konkurrenten verwen-
det werden.

An der Basler Uhrenmesse hat Jean-Claude Biver fiir
TAG Heuer am 19. Mérz seine «wichtigste Ankiindigung ge-
macht». Es handelte sich aber lediglich um die Bekanntgabe
zweier neuer Partner (Google und Intel), mit denen TAG
Heuer bis gegen Ende Jahr eine erste Smartwatch entwi-
ckeln will. Doch Google fiir die Software (Android Wear)
und Intel fiir die Hardware stehen auch schon beim US-Uh-
renkonzern Fossil im Einsatz, und zwar bereits seit letztem
September. Fiir das Weihnachtsgeschift will man unter der
eigenen Marke Fossil sowie mit den Modemarken Emporio
Armani und Michael Kors erste connected accessories in den
Verkauf bringen. «Der Markt steht noch ganz am Anfang der

Smartwatches
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Montblanc-CEO
Jérome Lambert

Mit dem «E-Strap»
prasentierte Mont-
blanc als einzige
Marke des Riche-
mont-Konzerns eine
mechanische Uhr,

die «Timewalker» mit
Elektronik-Ergdnzung.

Wie will Montblanc, bekannt fiir Schreibgeriite,
den Sprung in die digitale Welt schaffen?

JL Beim Schreiben ist die Funktionalitit des
Gerdits direkter und unersetzbar. Bei den Uhren
ist das anders. Will man nur die Zeit ablesen
oder will man weitere Funktionen? Bei der Uhr
als Accessoire geht es um Schonheit und Per-
sonlichkeit. Kann die Smartwatch zum Luxus-
produkt werden? Nein. Kann man eine Luxus-
uhr mit neuen Funktionen erginzen? Ja.

Elektronik direkt im Uhrgehéuse ist fiir Sie kein
Thema?

JL Smartwatches wie bei Apple oder Samsung
kann man nicht besser machen. Wir sprechen da
von reinen Technologieunternehmen, die mehr
Ingenieure haben als unsere gesamte Branche.
Die Uhrenindustrie muss eigene Ansétze finden,
sie kann nicht einfach die Produkte der Compu-
terfirmen kopieren. Das E-Strap, ein multime-
diales Armband, ist unsere Antwort.

Wie lange dauerte es von der Idee bis zum Produkt?
JL Die erste Idee kam vor zwei Jahren auf, als
ich noch bei Jaeger-Le Coultre war. Dort hatten
wir die kKAMVOX2 DBS Transponder» gemacht,
bei der man per Druck auf das Saphirglas die
Tiiren seines Sportwagens Offnen kann. Und
das Thema ist weiter relevant. Ich mache viel
Sport, laufe Marathon mit einer GPS-Uhr von
Garmin, gehe Bergsteigen. Der Akku einer elek-
tronischen Uhr verabschiedet sich nach sechs
Stunden. Eine gute Bergtour dauert langer. Man
braucht mehrere Gerite. Hier lernt man, was es
heisst, zu ergdnzen.

Wie lange hilt denn der Akku des E-Strap?

JL Fiinf Tage. Es gibt kein GPS, der Strom-
bedarf ist gering, da das Gerét via Bluetooth
lauft. Die grosse Challenge wird spéter sein, mit
GPS und mit dem Telefon integrierte Funktio-
nen anzubieten. Aber wir denken eher an eine
Spezialisierung des E-Strap als an eine Uhr, die
alles kann.

Wie hoch sind IThre Verkaufserwartungen?

JL Ab Juni wird verkauft. Zurzeit haben wir

das E-Strap nur mit dem Modell «Timewalker»
prasentiert. Aber man bekommt das Band auch
separat, es funktioniert ebenso mit vielen ande-
ren Uhren. Unser Ziel sind iiber 10 000 verkauf-
te Exemplare.

Befiirchten Sie, dass sich aufgrund der Smart-
watches etwas wie eine Quarz-Krise wieder-
holen kénnte?

JL Nein, die Branche ist eher neugierig, wie sich
das Ganze entwickelt. Aber es kommt auch auf
das Segment an - Neugierde oder Angst sehen
zwischen 500, 1000 und 10 000 Franken unter-
schiedlich aus.

Interview: Florian Zobl

ZENIT

Nach unbestétigten, aber vertrauenswiirdigen
Informationen ist selbst die neuste Generation
des iPhone mit einem Bauteil aus Marin

ausgeriistet.

Entwicklung», sagt Martin Frey, Chef von Fos-
sil Group Europa. Ziel des Unternehmens sei
«die Verschmelzung der Modewelt mit moder-
ner Technologie». Sicher werde dabei der
Lebenszyklus der Produkte verkiirzt: Er diirfte
sich etwa jenem der Smartphones von zwei
Jahren angleichen. Frey sieht fiir sein Unter-
nehmen grosse Chancen: «Uber spezielle Apps
wird es moglich sein, die Uhr zu personalisie-
ren und mit der Community der Marke zu ver-
binden.» Erwarten darf man auch, dass einige
Uhren aus dem Fossil-Konzern iiber beriih-
rungsempfindliche Anzeigen verfiigen. Grosses
Potenzial ortet Frey in Schmuck wie beispiels-
weise Bracelets, die mit digitalen Anzeigen ver-
sehen werden, etwa zur Anruferkennung. «Bis
in fiinf Jahren werden wir in den meisten
unserer Uhren smarte Technologien eingebaut
haben.» Das werden viele sein, denn die Fossil
Group verkauft rund 30 Millionen Uhren im
Jahr, das ist mehr, als die Schweizer Uhren-
industrie herstellt. «Mit smarten Uhren haben
wir die Chance, die junge Generation zu errei-
chen, welche bisher keine Uhr am Handgelenk
getragen hat. Im wahrscheinlichsten Fall wer-
den wir zusitzliche Stiickzahlen verkaufen
konnen», hofft Frey.

«Mit den vernetzten Uhren lernen die Leu-
te wieder, ein Instrument am Handgelenk zu
trageny, ist auch Breitling-Vizeprisident Jean-
Paul Girardin iiberzeugt. Fiir sein Modell «B55
Connected» existiert eine App fiir das iPhone,
doch sie dient bloss der einfacheren Bedienbar-
keit der Uhr. Spezielle Sensoren sind nicht in

Smartwatches

die Uhr eingebaut, die erst als Prototyp exis-
tiert. «Alles ist offen», sagt Girardin, «wir wol-
len von neuen Technologien profitieren, um die
Funktionen der Uhr zu verbessern.»

Im Moment zeichnen sich drei Richtungen
bei den Smartwatches ab: spezielle Fitness-
Funktionen, biomedizinische Messungen und
die Kommunikation mit dem Mobiltelefon
(Messaging). Die Smartwatch vermisst den in-
dividuellen Korper, iiberwacht seinen Zustand
und dient als Bindeglied zu seinen iibrigen Ge-
riaten. Die klassische Uhr hingegen bezieht sich
auf die Erdrotation (eingeteilt in 24 Stunden),
den Umlauf des Mondes (Monat) oder die Um-
kreisung der Sonne (Jahreskalender). Sie spielt
mit der Schwerkraft auf der Erde (Tourbillon)
und verweist auf das Universum. Das Smart-
phone aber riickt das Individuum ins Zentrum.

UNTEN Die

Rickseite einer
«Physical Vapor
Deposition»-Maschine
(PVD), mit der
stromleitende
Schichten auf

den Schaltkreisen
deponiert werden.
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NO.1 PREMIUM HYBRID

NEW NX300h AB CHF 45 300.-*
MIT 3,9 % LEXUS PREMIUM-LEASING CHF 405.-/MT.*

NEW NX200t AB CHF 52200.-*
MIT 3,9% LEXUS PREMIUM-LEASING CHF 466.-/MT.*

LEXUS CENTER: BASEL EMIL FREY AG BERN-OSTERMUNDIGEN EMIL FREY AG CRISSIER EMIL FREY SA ERLENBACH-ZOLLIKON EMIL FREY AG GENEVE EMIL FREY SA NORANCO-LUGANO
EMIL FREY SA SAFENWIL EMIL FREY AG SCHLIEREN EMIL FREY AG ST.GALLEN EMIL FREY AG WETZIKON GRUSS EHRLER AG ZURICH NORD EMIL FREY AG

* Empfohlene Netto-Verkaufspreise (nach Abzug Lexus Wahrungs-Bonus) inkl. MwSt. New NX 300h (2,5-Liter-Vollhybrid, FWD, 5-tiirig) ab CHF 52 800.-, abziiglich Lexus Wahrungs-Bonus CHF 7500.- = CHF 45300.-. Leasingrate monatlich CHF 405.60 inkl. MwSt. @ Verbrauch 5,01/100 km, @ CO,-Emissionen 116 g/km,
Energieeffizienz-Kategorie A. New NX 200t impression (2,0-Liter-Turbo-Benziner, AWD, 5-tiirig) ab CHF 59700.-, abztiglich Lexus Wahrungs-Bonus CHF 7500.- = CHF 52200.-. Leasingrate monatlich CHF 466.10. @ Verbrauch 7,91/100km, & CO,-Emissionen 183 g/km, Energieeffizienz-Kategorie F. Abgebildete
Fahrzeuge: New NX300h FSPORT (2,5-Liter-Vollhybrid, AWD, 5-tarig) ab CHF 72000.-, abziiglich Lexus Wahrungs-Bonus CHF 7500.- = CHF 64500.-. Leasingrate monatlich CHF 577.20. @ Verbrauch 5,31/100km, @ CO,-Emissionen 123 g/km, Energieeffizienz-Kategorie B und New NX200t FSPORT

(2,0-Liter-Turbo-Benziner, AWD, 5-tiirig) ab CHF 74400.-, abziiglich Lexus Wahrungs-Bonus CHF 7500.- = CHF 66900.-. Leasingrate monatlich CHF 598.40. @ Verbrauch 8,11/100 km, @ CO,-Emissionen 187 g/km, Energieeffizienz-Kategorie F. Sonderzahlung 25 % vom Nettopreis. 48 Monate, 10000 km/Jahr. Eff

Jahreszins: 3,97 %. Kaution 5 % des Finanzierungsbetrags. Restwert gemass Richtlinien der Multilease AG. Vollkasko obligatorisch. Eine Kreditvergabe ist verboten, falls diese zur Uberschuldung des Konsumenten fihrt. Lexus Wahrungs-Bonus und Lexus Premium-Leasing giltig far Vertragsabschliisse oder Immatrikulationen vom

1.Marz bis 30. April 2015 oder bis auf Widerruf. Kraftstoffverbrauch gemessen nach den Vorschriften der Richtlinie 715/2007/EG. Durchschnittswert CO--Emission aller in der Schweiz immatrikulierten Fahrzeugmodelle: 144 g/km.
** Lexus Premium Free Service beinhaltet kostenlose Servicearbeiten bis 10 Jahre oder 100 000 km (es gilt das zuerst Erreichte) inkl. Gratisersatzwagen zur Sicherstellung der Mobilitat.
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Text CHRISTINA HUBBELING

Dieses Gemiise - ja, Rhabarber ist ein
Gemiise! - mag es, obwohl die Staude
gerade kulinarisch gesehen sehr in
Mode ist, sehr tiefgriindig. (Wobei
sich natiirlich die Frage stellt, ob sich
Modebewusstsein und Tiefgriindig-
keit tiberhaupt ausschliessen miissen.)
Aber belassen wir es fiir den Moment
in Sachen Tiefgriindigkeit bei der
Bodenbeschaffenheit: Rhabarber mag
tiefgriindige, nahrhafte Béden, die
widhrend der Vegetationszeit schon
feucht sein sollten. Am besten gedeiht
Rhabarber in der Ndhe des Kompost-
oder Misthaufens. Die Bliitenstinde
sollte man so friith wie moglich ab-
schneiden, damit alle Kraft dem
Wachstum der Stengel zugutekommt.
Sobald diese geniligend dick sind,

Spritziger Rhabarber-Drink

Zutaten fiir 1,5 Liter
250 g Rhabarber, 3 cm frischer Ingwer, 6 EL
Zucker, 1,5 Liter Wasser, einige Eiswiirfel
und frische Minzeblatter am Zweig

Zubereitung
Rhabarber waschen, Faden abziehen, in
1 cm breite Stiicke schneiden. Ingwer sché-
len, in Scheiben schneiden. In einen Koch-
topf geben. Zucker dariiberstreuen, Wasser
dazugiessen. Bei geschlossenem Deckel
30 Minuten kocheln lassen. Abseihen und
abkiihlen lassen. Saft in eine Karaffe oder
einen Krug umfiillen. Mit Eiswiirfeln und
frischer Minze servieren.

ZUTAT

Rhabarber

(RHEUM RHABARBARUM)
SUSSSAURE GAUMENFREUDE, ZU GENIESSEN BIS ZUM LANGSTEN TAG IM JAHR

Foto NICOLE BACHMANN Styling ALELI LEAL FUR STUDIO LARDO

Rhabarber-Kuchen

Zutaten fiir 1 Springform (24 cm): 500 g Rhabarber, 1 EL Zucker, 150 g weiche Butter, 1 Packli Vanillezucker, 250 g feiner Zucker, 3 Eier, 200 g Mehl,
1 Péackli Backpulver, Butter zum Einfetten der Kuchenform

Illustration PETER JAMES FIELD

kann geerntet werden. Die allerletzte
Ernte sollte spatestens zur Sommer-
sonnenwende erfolgen. Denn ab Ende
Juni ist Schluss mit dem Genuss: Al-
tere Stengel enthalten, wie auch die
Blatter des Rhabarbers, Oxalsdure in
hoher Konzentration. Der Verzehr
ware daher gesundheitsschadigend.
Beliebt ist Rhabarber im Rahmen
einer Friihjahrskur, wird ihm doch
eine darmregulierende, blutreinigende
und entschlackende Wirkung zuge-
sprochen. Des Weiteren kennen wir
das Gemiise vor allem im stissen Kon-
text, zum Beispiel in der Form von
Kompott, Konfitiire und Kuchen. Wer
die sauren Stengel schlecht vertragt,
sollte sie in Kombination mit einem
Milchprodukt geniessen.

Rhabarber-Kompott

Zutaten fiir 6 Personen
200 g Rhabarber, 170 g Rohrohrzucker,
1 Vanilleschote, 1,5 dl Vollrahm

Zubereitung
Rhabarber waschen, putzen, Faden abziehen,
in Stiicke schneiden. In einen Kochtopf ge-
ben, mit Wasser bedecken, Zucker und Vanille
(Schote und Mark) beifiigen. 30 Minuten ko-
cheln,etwasabkiihlenlassen.Vordem Servie-
ren den Rahm steif schlagen und unterheben.

1. Rhabarber waschen, putzen und
mit einem Sparschédler die Féden
abziehen. In zirka 1 cm breite
Sticke schneiden. 1 EL Zucker
daruntermischen, kihl stellen.

2. Die Butter, den Vanillezucker
und den Zucker in eine Schissel
geben. Mit dem Handmixer 2-3
Minuten schaumig schlagen. Die
Eier dazugeben, gut verrihren.

3. Mehl mit Backpulver mischen,
durch ein Kichensieb in die
Buttermasse sieben. Gut verrihren.
Teig in die mit Butter eingefettete
Springform fillen.

4. Die Rhabarbersticke aus dem
Kihlschrank nehmen und in den Teig
dricken. Den Kuchen 50-60 Minuten
in der Mitte des auf 180 Grad
vorgeheizten Ofens backen.
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www.thomas-frieden.com
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ZUTISCH

Mittagessen mi
Paul Gauguin

Leuchtende, reine
Farben, starke
Kontraste und klar
umrissene Formen
sind typisch fiir
Gauguins Stil,

den Synthetismus.
Mundgeblasene
Glédser aus
Niederbayern

(je 65 Fr.),

bei Raum 49

«Die Natur ist
ritselhaft
unendlich und
hat imaginative
Kraft.»

Schale (880 Fr.),
Ebenholz aus
Makassar,

bei Two Rooms

«Ich rate Thnen,
arbeiten Sie nicht
zu sehr getreu
nach der Natur.
Die Kunst ist
Abstraktion.»
Handbemalte
Tischblume

(570 Fr.),
Porzellan, von
der Porzellan-
manufaktur
Nymphenburg,
bei Limited Stock

Paul Gauguins
beriihmteste
Bilder zeigen oft
zwei miteinander
kommunizierende
Frauen.

Kriige aus
Westerwilder
Steinzeugmasse
(je 190 Fr.), von
der Kerami-
schen Werkstatt
Margaretenhohe,
bei Limited Stock

1891 wanderte
Gauguin nach
Tahiti aus.

Er fand dort

aber nicht das
unverdorbene
Paradies, das er
sich ertraumt
hatte.

Handtuch (75 Fr.)
aus altem Leinen,
bei Limited Stock
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Text MALENA RUDER
Fotos NICOLE BACHMANN Styling ALELI LEAL FUR STUDIO LARDO

Willkommen, Herr Gauguin, es freut uns ungemein, Ihnen anlisslich der erfolgreichen
Ausstellung in der Fondation Beyeler mit diesem Mahl unsere Ehrerbietung zu erweisen.
Wir haben in freier Natur aufgetischt und hoffen, sie lassen es sich schmecken

«Ich gehe fort, um
ruhig zu werden,
um mich frei

zu machen vom
Einfluss der
Zivilisation.»
Schmiedebesteck
«Eichenlaub»
(4-teiliges Set
425 Fr.), bei
Limited Stock

«Im Ubrigen muss
der Kiinstler frei
sein, oder er ist
nicht Kiinstler.»
Bierglas «Ballon»
(330 Fr.),
Schmetterlinge

in Email-Malerei
vonJ.&L.Lobmeyr,
bei Limited Stock

«Malen, wie es mir
einfillt, heute hell,
morgen dunkel...»
Teller «Azul»
(Fr.9.90)

aus Steinzeug,

bei Interio

Heiterkeit und
Melancholie
vereinen sich
im Werk des
franzdsischen
Kiinstlers.
Teller
«Summer Blue»
(Fr.13.95)

aus Steinzeug,
bei Pfister

Gauguin, vor allem
bekannt fiir seine
Bilder, schuf auch
eine Vielzahl

an Skulpturen.
Vase «Coral V1»
(65 Fr.), Kunstharz,
von Michal Fargo
fiir PCM Design
Madrid, bei
Limited Stock

«Ich will nichts
anderes als
einfache Kunst
machen.»
Loffel (je 10 Fr.),
Holz, bei
Limited Stock

Quelle Zitate:
Katalog

«Paul Gauguin»,
Fondation Beyeler;
Ausstellung bis

28. Juni 2015

Paul Gauguin
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So scharf sehen wie in Uitra-HD-Qualitat

Neu und schon eine Erfolgsgeschichte — die revolutionare

DNEye®-Technologie bei Kochoptik

Langsam aber sicher hat es
sich herumgesprochen: Mit
den High-Performance-Bril-
lenglasern von Kochoptik ist
absolut scharfes Sehen wie
in Ultra-HD-Qualitat maglich.

Technologie auf neuestem
Stand

Mit der Einfihrung des weg-
weisenden DNEye® Scanners hat
Kochoptik grossen Erfolg erzielt,
denn immer mehr Leute setzen
auf die neuen Brillenglaser vom
bekannten Schweizer Optiker. Das
Besondere an diesem Scanner
sind seine Messwerte, die noch
nie so prazise waren. Das Ergeb-
nis: die individuellsten und besten
Brillenglaser, die es je gab — sozu-
sagen fur scharfes Sehen wie in
Ultra-HD-Qualitat.

Einfach und schnell

Der DNEye® Scanner erfasst

das gesamte Sehsystem per Scan
und liefert noch genauere Mess-
werte als alle anderen Verfahren.
Diese hochprazisen Daten fliessen
in die Brillenglaser mit ein — ob bei
Gleitsicht-, Einstérken- oder Arbeits-
platzbrillen, das Ergebnis beein-
druckt: Im Praxistest bestéatigen
Brillentrager deutliche Verbes-
serungen ihrer Sehleistung im
Vergleich zu ihrer alten Sehlésung.
Der Scan dauert Ubrigens nur
kurz und ist selbstverstandlich
schmerzfrei und vollkommen unge-
fahrlich.

Weitere Pluspunkte

Mit den neuen Brillenglaser ist
nicht nur scharferes Sehen
gewahrleistet, sondern auch ein
breiteres Sehfeld und eine
héhere Kontrastwahrnehmung.
Dies ist vor allem im Strassen-

RODENSTOCK

verkehr von Vorteil, weil es die
Sicherheit erhéht. Doch auch
vor dem Computer oder in der
Freizeit bestechen die neuen
High-Performance-Brillenglaser
von Kochoptik durch einen

nie dagewesenen Sehkomfort.

Schweizer Qualitat mit Service
Intelligente Technologie allein kann
einen guten Service nie ersetzen.
Darum stehen bei Kochoptik immer
eine individuelle Beratung und ein
Top-Service an erster Stelle — seit

Generationen. Denn Kochoptik
ist ein Schweizer Optiker, dessen
erstes Geschaft 1909 an der
Zurcher Bahnhofstrasse eroffnet
wurde und der mittlerweile

mit 23 Geschaften im Raum

Kundenumfrage bestatigt Vorteile

In einer gross angelegten Kundenumfrage hat Kochoptik Uber 220
Kundinnen und Kunden zu ihren Erfahrungen betreffend Brillen-
glaser mit DNEye®-Option befragt. 95% aller Befragten haben vorher
bereits eine Brille getragen und k&nnen die Veranderungen gut
beurteilen. So sehen 87% der Befragten mit DNEye®-Glasern besser
als mit den alten und 91% wirden die neuen Glaser weiterempfehlen.

ZUrich, Basel, Fribourg und Bern
zu den fUhrenden Optikern in der
deutschsprachigen Schweiz zahlt.

Gutschein

fUr eine kostenlose Messung mit dem DNEye® Scanner.

Bitte vereinbaren Sie mit uns einen Termin —
jetzt auch online moglich tber www.kochoptik.ch

Giittig bis 20.4.2015

MEINE SEHLOSUNG

www.kochoptik.ch
Gratisnummer 0800 33 33 10
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Montpellier, mon amour

ZUGEGEBEN, IN SUDFRANKREICH GIBT ES PRACHTIGERE STADTE. DOCH WER ZEIT IN
MONTPELLIER VERBRINGT, FINDET IN IHR EINE ATTRAKTIVE, DEM MITTELMEER
NAHE DESTINATION MIT EINER UBERRASCHENDEN KULTUR- UND GASTRONOMIESZENE

Text JEREMY GLOOR Foto VILLE DE MONTPELLIER

Montpellier ist eine junge Stadt. Vielleicht nicht historisch be-
trachtet, doch aber in einer Weise, die einem auf den Strassen der
stidfranzosischen Metropole allabendlich vor Augen gefiihrt
wird. Dann werden viele der Bars und Cafés und die Platze, auf
denen sie sich befinden, von Jugendlichen eingenommen. Ja, es
wimmelt hier regelrecht von jungen Menschen. Besonders im
Zentrum wird deutlich, dass Montpellier (etwa 270 000 Einwoh-
ner) zu einem beachtlichen Teil von seiner Universitdt und ihren
rund 60 000 Studentinnen und Studenten gepragt wird.

Das soll nicht heissen, dass man sich hier jenseits der 25 nicht
beschiftigen konnte oder gar unwohl fiihlen wiirde. Montpellier
ist eine facettenreiche Stadt auf einer tiberschaubaren Fliche.
Modischer Wagemut wird hier zwar vergeblich gesucht, an-
genehm fallt allerdings auf, dass mit Ausnahme von ein paar
franzosischen Namen in den Einkaufsstrassen der Altstadt keine
internationalen Marken mit eigenen Shops préisent sind - die fin-
det man im ausserhalb gelegenen Shopping- und Unterhaltungs-
komplex Odysseum. Aber in der Altstadt wird die Tradition der

unabhidngigen Boutique offensichtlich noch gepflegt. Und dies-
beziiglich gibt es hier viel zu entdecken. Diifte werden angeboten,
Schmuck oder Dekorationsgegenstidnde. Letztere sind in beson-
ders geschmackvoller Auswahl in Geschiften um die Kirche
Saint-Roch zu finden.

Vielschichtigkeit ist in vielerlei Hinsicht ein Faktor, der die
Stadt auszeichnet, strebt Montpellier doch kontinuierlich und
sehr bewusst eine kulturelle und gesellschaftliche Durchmi-
schung der Bevolkerung an. So machen Sozialwohnungen etwa
30 Prozent des gesamten Wohnangebots aus. Diese befinden sich
indes nicht nur in Aussenbezirken, sondern sind - etwa im Quar-
tier Antigone - mitunter sehr zentral gelegen. Die Kulturagenda
gibt einiges her und deckt ein breites Interessenspektrum ab,
etwa mit einer Veranstaltung fiir Extremsportarten im Mai liber
den Marche des Diversités im Juli bis hin zum Festival fiir medi-
terranes Kino im Oktober. Und schliesslich ist die Nahe zum Mit-
telmeer ein Vorzug der Stadt. Besonders in der warmen Jahreszeit
ist die Stadt mit Strand ein ideales Reiseziel.

Montpellier
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CENTRE HISTORIQUE

Den Kern Montpelliers
bildet seine Altstadt,
wo in einem Labyrinth
aus vielen Gassen

und lauschigen Plidtzen
hiibsche Boutiquen,
Cafés und Bistros zu
entdecken sind. Am
belebtesten ist die Place
de la Comédie.

AUSZEIT

Griine Oase

Jardin des Plantes

Der Botanische Garten
westlich des Boulevard
Henri IV wurde 1593
auf Anweisung von
Henri IV erschaffen
und gilt als dltester
seiner Art in ganz
Frankreich.

ANTIGONE

Ab 1978 wurde dieser
Stadtteil im neoklassi-
zistisch-postmodernen
Stil erbaut. Er besteht
zu einem Grossteil aus
Sozialwohnungen und
wurde stadtplanerisch
vom katalanischen
Architekten Ricardo
Bofill entworfen.

Place de la Comédie

Meersicht

Cathédrale de Mague-
lone / Plage de Pilou
Das Mittelmeer ist
lediglich zehn Kilo-
meter entfernt. Wer es
wie die Stadter machen
will, beendet einen
umtriebigen Tag mit
einem abendlichen
Ausflug zum Strand.

Kunstraum

Villa des Cent Regards
Sie liegt zwar abseits
des Zentrums, doch
wer sich fiir architekto-
nische Skurrilititen
interessiert, dem sei der
Weg zur unvollendeten
Villa mit den hundert
Fenstern nahegelegt.
centregards.pagesperso-
orange.fr

ZUGABE

PORT MARIANNE

Zeitgenossische
Architektur pragt hier
das Bild, allen voran
das 2011 eroffnete Hotel
de Ville von Jean
Nouvel und Francois
Fontes. Grossziigige
Griinflichen sowie die
Nihe zum Fluss Le Lez
sorgen fiir eine ent-
spannte Mischung.

LES BEAUX-ARTS

Es gilt als Quartier der
Bewohner, also als
weniger touristisch.
Doch an einem sonni-
gen Tag geht es auf dem
Place des Beaux-Arts
nicht weniger lebendig
zu als auf einem Platz
in der Altstadt.

SHOPPING

Artisan Fleuriste

Joséphine

Zu dieser Floristin wird
man vom Kerzenlicht
zwischen ihren lippigen
Blumenauslagen
gelockt und durch die
Tatsache, dass sie in
einer kleinen Gasse
neben Bistros bilder-
buchhafter nicht liegen
konnte. Wieso nicht

ein kleines Strausschen
fiir den Nachttisch

im Hotel mitnehmen?

2, Rue de la Draperie,
Saint-Firmin

, RUE Focy

4

MONTPELLIER

RUE Focy

BEI REGEN

BESUCHEN SIE das Musée Fabre mit seiner angesehenen
Beaux-Arts-Kollektion flaimischer, spanischer und
franzosischer Meister.

FAHREN SIE mit einem der Trams, deren dekorative
Hiillen von kreativen Képfen wie zum Beispiel dem Mode-
schopfer Christian Lacroix (Linie 3) entworfen wurden.
LASSEN SIE sich bei Monsieur Laurent in seinem Barbier-
Salon die Haare schneiden oder den Bartin Form bringen.

Concept Store

De la Luce

Mit stilsicherem Auge
hat Besitzer Olivier
Bardou ein saisonales
und internationales An-
gebot an elementaren
Kleidungsstiicken fiir
Mann und Frau,
handgemachtem
Tafelgeschirr, leder-
gebundenen Schreib-
utensilien und eigens
kreiertem Schmuck
zusammengestellt.
delaluce.com

ARCHITEKTUR

Sogenannte Starchitects, also Architekten, deren Namen in aller Munde
sind, zeichnen fiir einige der augenfélligsten neueren Gebaude ver-
antwortlich. Jean Nouvel etwa plante das Rathaus in Port Marianne
(gemeinsam mit Francois Fontés) sowie den Sitz des RBC Design Center,
eines Geschéfts fiir Designermdbel. Neben ebendiesem steht Le Nuage,
ein Sportzentrum mit Schwimmbad, Fachgeschaft, Restaurant und Gym,
entworfen von Philippe Starck. Etwas ausserhalb liegt der multifunktionale

Monumentalbau Pierresvives von Zaha Hadid.

m Einrichtungshaus

RBC Design Center
Fiir Wohnaspekte
jeglicher Art wahlt man
aus zeitgenossischen
Entwiirfen das
Passende aus. Eine
Boutique im Center
bietet Design fiirs
kleine Budget sowie
eine schone Biicher-
selektion (besonders
fiir Kinder). Und das
Restaurant Mia ist
mit einem Michelin-
Stern ausgezeichnet.
rbecmobilier.com

AN

Montpellier

01-Jardin des Plantes




Yann Poulin
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MONSIFUR

Barbier Monsieur Laurent

- SCHLAFEN

EIN BESUCH BEIM GEIGENBAUER
YANN POULIN

==t

Der talentierte /uthier (franzosisch fiir Geigen-
bauer) hat sich in der Altstadt mit einem erfolg-
reichen Handwerksbetrieb etabliert.

L
' Baudon de Mauny «Es ist eine relativ neue Entwicklung, dass
In einem Stadthaus aus dem 18.Jahr- BEI SONNE sich in Montpellier Geigenbauer niedergelas-
1 (ME Y hundert lisst sich mitten im histori- sen haben. Anfang der achtziger Jahre gab es

den ersten Betrieb, mittlerweile sind es 15
davon. Wir haben alle einen eigenen Kunden-
stamm aufgebaut, der sich iiber die ganze Welt
verteilt. Ich reise also regelmassig, um Musi-
ker in Japan, China, den USA oder irgendwo
in Europa zu besuchen. Meine Basis aber ist
Montpellier, und es ist schon hier. Die Stadt
hat eine angenehme Grosse, der Strand ist
nicht weit entfernt, und oft scheint die Sonne.
Die Altstadt besteht fast nur aus Fussgidnger-
zonen, das gefdllt mir. Zwei Jahre habe ich
nach einem geeigneten Lokal fiir meine
Werkstatt gesucht. Jetzt bin ich sehr zufrieden,
denn im Kellergewolbe habe ich sogar einen
Konzertraum geschaffen und lade nun Kiinst-
ler ein, um hier aufzutreten.» luthier-poulain.com

schen Zentrum in sehr zeitgemassem
Ambiente {ibernachten. Das «Baudon
de Mauny» versteht sich als B&B und
verfiigt tiber acht Zimmer (von 29 bis
64 m?) sowie ein Appartement (100
m?). Moderne Mobel, ausgewéhlte
Antiquititen, starke Wandfarben und
verspielte Tapeten sorgen im alten
Gemaduer fiir eine angemessene
Ausgangslage, um die Gassen der
Umgebung zu erkunden.
baudondemauny.com

GENIESSEN SIE die Aussicht iiber die
Décher der Stadt von der frei zugédng-
lichen Terrasse des Kongresszentrums
und Opernhauses Le Corum.

SPAZIEREN SIE durch die Gassen der
Altstadt, und halten Sie Ausschau
nach Street-Art, die oft an einer Mauer
befestigtist oder aus vergénglichen
Materialien besteht.

FAHREN SIE mit dem Velo auf einer

gekennzeichneten Route entlang der
griinen Ufer des Flusses Le Lez.

05— Boutiquehotel Baudon de Mauny

08 - Le Petit Jardin

T

Kaffee

Coffee Club

Auf der Suche nach
einer richtig guten
Tasse Kaffee (zubereitet
auf einer Nuova
Simonelli Aurelia) wird
man in diesem kleinen

TRINKEN

m Cocktails
Papa Doble

Ernest Hemingways
favorisierter Daiquiri-

02 - Joséphine

e L

03-DelaLuce

Sl

m Boulangerie

Des Réves & du Pain
Christophe Prodel steht
mit Leidenschaft am
Ofen und versteht sein
Backwerk als eine
Tradition, die es auf
moderne Weise zu
pflegen gilt. Im vergan-
genen November
eroffnete er seine
kleine Bickerei und
erfreut sich dank feinen
Tartes, knusprigem
Brot und Pain au
Chocolat bereits
grosser Beliebtheit im
Quartier.

10, Rue Eugene Lisbonne

Café und Shop

L'Heure Bleue

Die grosse Auswahl an
Tees sowie die einfa-
chen, warmen Speisen
sind zu empfehlen.
Doch es ist das Inte-
rieur, das diesen Ort
ausmacht: Man wiahnt
sich im Salon einer
etwas exzentrischen,
gar schrulligen Franzo-
sin. Viele der dekorati-
ven Elemente und
Antiquitdten kann man
nebst Vintage-Schmuck
und Foulards im haus-
eigenen Shop erstehen.
1, Rue de la Carbonnerie

JOSEPHIN

e B
—

—

B

m Restaurant

Le Petit Jardin

Nahe des Arc de
Triomphe liegt seit tiber
50 Jahren das «Petit
Jardin», das aus einem
Restaurant und einem
Bistrot besteht. Ersteres
bietet eine Auswahl an
saisonalen Gerichten
an, zubereitet aus
lokalen Produkten; im
Bistrot werden inter-
national inspirierte
Gerichte serviert - wie
der Name verspricht
auch in einem gemiit-
lichen Garten.
petit-jardin.com

Cocktail gibt dieser Bar
ihren Namen, die
Aufmerksamkeit der
jungen Belegschaft dem
Gast das Gefiihl,
wirklich willkommen

Lokal mit einigen
Aussensitzplitzen
flindig. Geschitzt wird
es von Anwohnern wie
Auswairtigen zugleich.
coffeeclub.fr

TANZEN

IM ZENITH SUD findet am
23.Mai 2015 nicht nur die
franzosische Hip-Hop-
Tanzmeisterschaft «Battle
of the Year» statt, mit
«L'Agora — Cité Internatio-
nale de la danse» befindet
sich auch eine Schule fiir

klassischen und zeitgends-

sischen Tanzin der Stadt;
untergebrachtist Letztere
in einem ehemaligen

Konvent am Rande der

Altstadt. Vom 24. Juni bis

9.Juli bewegt zudem das
35.Festival Montpellier

Danse.

zu sein. Auf der Karte
stehen manche Klassi-
ker sowie Specials.
papadoble-montpellier.fr

m Kaffee

Grand Café Riche
Hierbei handelt es sich
um ein klassisches
Grand Café (eroffnet
Ende des 19.Jahrhun-
derts), wie man es in
manch einer franzosi-
schen Metropole findet.
An den kleinen Tisch-
chen sitzend, blickt
man auf die Place

de la Comédie und ihr
buntes Treiben.

8, Place de la Comédie

Unterwegs auf dem Le Lez

Montpellier
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LU GEWINNEN

Energieschub fiir die Haut

Geniigend Energie zu haben,
um den Alltag zu meistern,
ist die Voraussetzung fiir ein
gutes Lebensgefiihl. Auch un-
sere Haut braucht Energie, um
in Form zu bleiben. Die Zeit
lasst sich bekanntlich nicht an-
halten, doch den Zeichen der
Zeit kann mit einer guten Haut-
pflege durchaus entgegenge-
wirkt werden. Die neue Hoch-
leistungs-Anti-Aging-Pflege
von Sensai, «Cellular Perfor-
mance Extra Intensive», beste-
hend aus einer reichhaltigen
Créme (40 ml) und einer hoch-
wirksamen Essenz (40 ml) soll
die Haut dabei unterstiitzen,
ihre eigenen Krifte zu mobi-
lisieren. Die Créme soll dank

GEWINNEN SIE EINES VON 6 SENSAI-ANTI-AGING-SETS
IM WERT VON ETWA 903 FRANKEN

1 | SENSAI «CP EXTRA INTENSIVE CREAM»

2 | SENSAI «CP EXTRA INTENSIVE ESSENCE»

Teilnahmeschluss 19. APRIL 2015

zu-gewinnen@nzz.ch
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ihrem straffenden Effekt dem
Festigkeits- und Elastizitdtsver-
lust der Haut entgegenwirken,
derweil ihre reichhaltige Tex-
tur pflegende und revita-
lisierende Eigenschaften auf-
weist und die Haut nachhaltig
mit Nidhrstoffen versorgt. Die
Essenz zieht schnell ein, hinter-
ldsst eine seidig-zarte Haut und
verleiht ein Gefiihl von Frische
und neuer Energie. Wir verlo-
sen 6 Sets im Wert von je etwa
903 Franken, bestehend aus je
einer Créeme und einer Essenz.

Um zu gewinnen, schicken Sie
eine E-Mail mit Threm Namen
und Ihrer kompletten Adresse
an zu-gewinnen@nzz.ch.

Viel Gliick!

Mitarbeiter der NZZ AG und der zur Gruppe
gehdrenden Betriebe sind zur Teilnahme am
Wettbewerb nicht berechtigt. Aus den richti-
gen Einsendungen werden eine Woche nach
Erscheinen des Magazins in der Redaktion die
25 Lose gezogen. Die Gewinner werden schrift-
lich benachrichtigt. Die Gewinnerlisten werden
nicht 6ffentlich publiziert. Der Rechtsweg ist
ausgeschlossen, Mehrfachteilnahmen werden
geldoscht. Teilnahmeschluss fiir den Wetthe-
werb ist der 19.4.2015. Danach eintreffende
E-Mails werden nicht mehr beriicksichtigt.

BEZUGSQUELLEN

A.Lange & Sdhne
www.alange-soehne.com

Blancpain

www.blancpain.com

Breguet

www.breguet.com

Breitling

www.breitling.com

Bucherer

www.bucherer.com

Bulgari

www.bulgari.com

Motorola
moto360.motorola.com
Omega
www.omegawatches.com
Oris

www.oris.ch

P.age
www.homep-age.com
Panerai
WWwWw.panerai.com
Parmigiani Fleurier
www.parmigiani.ch

fiir «Z — Die Substanz des Stils»
geschrieben. Alle Rechte vor-
behalten. Jede Verwendung der
redaktionellen Texte (inshesondere
deren Vervielfédltigung, Verbreitung,
Speicherung und Bearbeitung)
bedarf der schriftlichen Zustimmung
durch die Redaktion. Ferner ist
diese berechtigt, veroffentlichte
Beitrédge in eigenen gedruckten

und elektronischen Produkten
zuverwenden oder eine Nutzung
Dritten zu gestatten. Fiir jegliche
Verwendung von Inseraten ist die
Zustimmung der Geschéaftsleitung
einzuholen.

Unternehmensleitung
Veit Dengler (CEQ)

Projektverantwortung
Steven Neubauer

Projektleitung
Larissa Bieler

ISSN 1662-1573
© 2015 Neue Ziircher Zeitung AG

April 2015

Cartier Patek Philippe
www.cartier.ch www.patek.com
Chanel Pebble
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Dior Raum 49
www.dior.com www.raum49.ch
Dr. Bronner's Rolex
www.drbronner.ch www.rolex.com
Drome Samsung
www.dromedesign.it Www.samsung.com
Frédérique Constant Swatch
www.frederique-constant.com www.swatch.com
Girard-Perregaux Two Rooms

www.girard-perregaux.com
Hublot

www.hublot.com

Interio
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www.limited-stock.com
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www.tworooms.ch

Vacheron Constantin
www.vacheron-constantin.com
Zenith
www.zenith-watches.com

KORRIGENDUM

In der Ausgabe des «Z»-Magazins
vom7./8. Mérz 2015 stand im
Artikel «Das Gewissen der Mode»,
das Staatssekretariat fiir Wirt-
schaft (Seco) wiirde mit rund

4 Milliarden Franken Projekte der
Ethical Fashion Initiative in Ghana
unterstiitzen. Es handelt sich
aber um rund 4 Millionen. Wir
maochten Sie bitten, diesen Fehler
zu entschuldigen.
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WANN IST MAN IM BESTEN ALTER?

DR. ERIK POSTMA, 37 LIVIA ROOST, 18

Evolutionshiologe am Institut fiir Evolutionshiologie und Polydesignerin 3-D, in Ausbildung

Umweltwissenschaften, Universitat Ziirich

«Ich bin 18 und mochte so viel erleben wie moglich, eine Partynacht

«Menschen sind ein Produkt der Evolution, und diese kann also schon einmal bis 6 Uhr morgens dauern. Meiner Meinung
will uns vor allem dabei helfen, Nachwuchs zu produ- nach sind die Jahre zwischen 18 und 27 die besten: Lehre oder Studium
zieren. Wenn sie uns also gesiinder und schoner macht, sind langsam beendet, und trotzdem ist man noch nicht der Depression
dann tut sie das nur, um die Reproduktionschancen zu ausgesetzt, bald 30 zu werden. Gliicklich und frei kann man sich aber
erhohen. Sinkt die Wahrscheinlichkeit auf Nachwuchs, in jedem Alter fiihlen; das Schlimmste wire, auf ein Alter zu warten
verlieren wir diese netten Attribute wieder. Frauen sind oder einem nachzutrauern.»

mit etwa 20 auf ihrem korperlichen Hohepunkt, Mdnner
etwas spater. Wiahrend Kosmetik und Medizin uns er-
lauben, bestimmte Symptome des Alterns zu bekdmpfen,
bleibt die evolutionsbedingte Ursache dafiir unbehan-
delt. Wir altern, weil wir leben.»

JUTTA EIBEL, 57
Pflegefachfrau

«Durch meine Arbeit wird mir tédglich vorgelebt, dass es wichtig ist,
jeden Tag bewusst zu geniessen. Man sollte nicht zu viel {iberlegen,
was morgen ist oder gestern war. Viele Altersheimbewohner
bereuen beispielsweise, dass sie so viel gespart haben. Viele von
ihnen sagen, dass sie es noch nie so schon hatten wie gerade jetzt,
im Alter. Sorgen machen miissen sie sich um wenig. Ich selbst
wiirde sagen, dass ich seit meinem 50. im besten Alter bin. Und die
Zufriedenheit der dlteren Menschen stimmt mich positiv.»

FRANCOIS HOPFLINGER, 67

Altersforscher und Soziologieprofessor

«Ist man Spitzensportler oder extrem schonheitsorientiert, hat man seine besten
Jahre mit 35 eventuell schon hinter sich. Der Verlust von kdrperlicher Attraktivitit
oder Kraft kann hier zur Midlife-Krise fiihren. Theoretisch ist man dann im bes-
ten Alter, wenn ein Gleichgewicht zwischen bisher Erreichtem und den Zukunfts-
perspektiven besteht, also etwa mit 40 oder 50. Das beste Alter als solches wahr-
nehmen kann aber nur, wer sich ganz vom Jugendlichkeitswahn verabschiedet hat
und sich auf die neuen Freiheiten der spéteren Lebensjahre freuen kann.»

JULIA ONKEN, 72

Herausgeberin des Magazins «Generation Superior»

«Im besten Alter sind wir dann, wenn wir zu Ver-
stand gekommen sind. Die einen schaffen dies bereits
mit 50, andere erst mit 80, einige nie. Jedenfalls ist es
ratsam, rechtzeitig die hauseigene Denkzentrale in
Gang zu setzen, um nicht dem Schwachsinn auf den
Leim zu kriechen, der landauf, landab iltere Men-
schen in Misskredit bringt und so tut, als werde die
Gesellschaft von Rollator-Kolonien und Demenz-
kranken beherrscht. Die spaten Jahre haben durch-
aus einiges zu bieten. Frauen konnen sich mit zuneh-
mendem Alter in der Luxusetage niederlassen, dort,
wo es nicht mehr um die Bewirtschaftung von pri-
maéren und sekundaren Geschlechtsmerkmalen geht.
Eine neue Lebensqualitit: Befreit sein von der pein-
lichen Anstrengung, Méanner erotisch stimulieren
und ein allseitig gefdlliges Bild abgeben zu miissen.
Waihrend sich viele Madnner im reiferen Alter bemii-
hen, ihre schwindende sexuelle Leistungsfahigkeit
zu liberspielen, biindeln wir Frauen die frei gewor-
dene Energie. Natiirlich ist es kein Vergniigen,
bestimmten Verwitterungsprozessen zuzuschauen.
Jedoch: Wir benotigen keine Schonheitschirurgie,
sondern die Erkenntnis, dass die wichtigsten kultu-
rellen und wissenschaftlichen Errungenschaften
meist von Menschen jenseits der 60 stammen!»

61

visu'l

Direkt Uber dem Lago Maggiore gelegen, vereint die Residenza Blu Spitzenarchitektur, echten Luxus und ein Hochstmass an

Privatsphére. Die letzten drei lichtdurchfluteten Eigentumswohnungen mit atemberaubender Panoramasicht erfullen exklusive Anspriche.

Geniessen Sie Wohn- und Lebensqualitat par excellence auf der Sonnenterrasse Ronco sopra Ascona.
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MALER.

Francisco de Goya (1746-1828)

Als 1801 der Konig von Spanien den Maler Francisco de Goya bittet, einige
alte Gemalde zu restaurieren, lehnt dieser ab. Schliesslich sei das Bild die
Flache, auf der sich die Zeit niederlasse. Der Wind, der den Firnis streift,
der Staub, der sich auf ihm niederldsst, der Russ der Kerzen, der Feder-
strich des Staubwedels, die Molekiile des Parfums, die Partikel des
Puders, das Ol aus den Kerzen, das Fett aus den Kiichen, der zum Fenster
hereindringende Nebel oder der Rauch der verbrannten Laubhaufen — all
das, so unterstellte Goya, nimmt der Maler in seinen Dienst. Nur die Zeit
kann ein Bild vollenden, nur das Alter ein Gesicht.
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Lernen Sie jetzt die erste von Frauen fiir Frauen
entwickelte Kredit- und Prepaidkarte der
Schweiz mit dem gewissen Etwas kennen:

Die Cornercard Lady MasterCard Karte mit ganz
speziellen Leistungen, edlem
Design und reizvollen Uberraschungen.
cornercard.ch/lady
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