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Diez anos han pasado desde el
lanzamiento de la Revista AD
en Espana y gueremos analizar
cOMo es hoy nuestro lector vy
usuario, cOmo se relaciona con

o
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3 nosotros y qué valor aporta a los E{;,
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FICHA TECNICA DEL ESTUDIO

Instituto N People

Universo Lectores/ Usuarios de AD en Espafia
Muestra 370 personas

Cuestionario 25 preguntas/ 10 minutos

Campo Mayo- Junio 2016
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L LECTO
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L LECTO

de inspiracion e informacion.

REVISTAS DE DECORACION,
INTERIORISMO, ARQUITECTURA
(PRINT Y WEB)

MERCADILLOS Y POPUP STORE

ANTICUARIOS

TIENA ONLINE MULTIMARCA

TIENDA FiSICA MULTIMARCA

GALERIAS DE ARTE Y FERIAS

TIENDA ONLINE MONOMARCA 21%
TIENDA FISICA MONOMARCA 19%
LAS CASAS DE CELEBRITIES 8%
OTROS | 2%

=Y
LA DECORACION

Las revistas (on/off) son su principal fuente
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é | LECTORY . COMPRA
LA DECORACION

‘ Las tiendas fisicas son todavia la principal

opcion para comprar decoracion si bien el
. canal online comienza a ser interesante
para casi un 40% de los lectores AD.

100%

80%
58%

i
a 60% | 53% 49%

40% 35% 37%
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LA DECORACION

Mas del 80% de |os lectores renuevan
la decoracion de su hogar al menos
anualmente.
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37%
35%
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28%

P R 4

s N
L

AL MENOS UNA AL MENOS _ CON MENOR ) E
VEZ AL SEMESTRE UNA VEZ AL ANO FRECUENCIA 54
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COMPARTIR g

L ECTOR Y |,
LA DECORACION
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Invitar a casa es todavia la principal forma
de compartir las compras con |los circulos
familiares y de amigos.

Le siguen las redes sociales Instagram

y Facebook.
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81% 26% 21% 1%
INVITO A MIS AMIGOS LO COMPARTO LO COMPARTO LO COMPARTO
A VERLO A CASA EN INSTAGRAM EN FACEBOOK EN PINTEREST
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DISTINTOS FORMATOS
DISPONIBLES

El 70% de |os lectores combinan los
formatos impresos vy digital de AD.

Ly A A
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® 75% son lectores de |la revista
impresa AD Architectural Digest.

® 31% visitan el sitio web de
AD Architectural Digest.

® 12% son usuarios de la APP '
de AD Architectural Digest. '
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OTROS PUNTOS
DE CONTACTO
CON AD

® Redes Sociales

FE& Ay W

55% de los entrevistadores ha consumido/
visitado contenidos de AD a través de
Redes Sociales.
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® Eventos
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12% ha asistido a algun evento
relacionado con la revista AD.
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RELACION CON
A REVISTA
IMPRESA

El 73% lee |a revista desde hace mas de
2 anos y 25% es fiel desde su lanzamiento
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en 2006.
48%
?
# 25%
21%

i = I

6 MESES HACE MENOS  EMPECE A LEERLA ENTRE 10 ANOS DESDE

APROX. DE 1ANO 5Y 2 ANOS APROX. SU LANZAMIENTO
é’
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MOTIVOS DE _
COMPRA DFE *
LA REVISTA

Los lectores compran AD porgue ya tienen
una fuerte relacion establecida con la revista
(suscripcion o profesion) , por su prestigio
(recomendacion o lectura de otras ediciones)
y por visibilidad en punto de venta.
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29% 28% :
e 26% "
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? PORQUE LA POR MOTIVOS PORQUE ES POR ) PORQUE ES LECTOR ﬂ
COMPRO EN EL PROFESIONALES  SUSCRIPTOR DE AD RECOMENDACION  DE OTRAS EDICIONES \
PUNTO DE VENTA INTERNACIONALES AD -_':
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CONTENIDOS MAS
VALORADOS

DISENO 56%
ARQUITECTURA

LOS FAVORITOS DE AD

REPORTAJES [ 35%
Lucares [ 51
ARTE [ 26%
SOLUCIONES [ 0z
TOP TEN [EE 2%
ESCAPARATE [ 18%
A+ [ 6%
TALENTOS [ 1%
MIs OBSESIONES [ 9%
icono [ 9%
AGENDA [ 8%
ADICCIONES [l 8%

BUSCADOR [ 6%
Focus [ 3%
0% 30% 60%

4%
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cQUE IMAGEN DE MARCA
TRANSMITE AD?

Su contenido es aspiracional, Innovadora (en diseno,
me invita a sonar contenidos y/o fotografia)

48%

Es practica, su contenido se Tiene una maquetaciéon

puede aplicar a la vida real y disefo cuidados ADlQ
oS
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CQUE LA HACE
TAN DISTINTA EN
SU SECTOR?

El disefio, la fotografia, la parte
mMas visual.
La presencia de disefadores,
artistas o profesionales del
sector gue me gustan.
El enfoque que tiene.

44%
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" il gy - e el Lol ). i 65%trabaja actualmente
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El 35% de los lectores de Pemnns
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5‘-*" AD realizan una profesion | ‘
relacionada con la 1 ' \
é decoracidny e N | |
ﬁ! interiorismo : i y |
iy n lector mixto

~ 34% Hombre
La mejor edad para el _ 66% Mujer
consumo 42 aRos " -
edad promedio
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Con alta capacidad adquisitiva
67% clase alta/media-alta v
24% clase media-media

Nivel cultural vy
educacion alto

40% estudios
superiores
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Con un estilo de vida urbano
73% residen en habitatas urbanos
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DOS TIPOS DE
_ECTOR IGUAL DE
INTERESANTES

PARA LAS MARCAS

® El| experto, fiel seguidor de marcas conocidas
con tradicion e historia, que valora la calidad por
encima de todo.

47% 46%

ME SUELEN PEDIR SQOY FIEL A LAS MARCAS
CONSEJO SOBRE QUE ME HAN DADO

49%

SIEMPRE INTENTO

COMPRAR MARCAS

DE CALIDAD LOS TEMAS QUE ME BUEN RESULTADO CON

INTERESAN, CONFIAN ANTERIORIDAD
EN MI CRITERIO

Y SR F AL A SRR I8 Ay e

o El descubridor , que busca marcas nicho y la
novedad en todos los sectores.

27%
38% ME SUSTA CoMPRAR
ME INSPIRO EN LAS NOVEDADES QUE
SALEN AL MERCADO
(SEA TECNOLOGIA,
MODA, CULTURA,
GASTRONOMIA)

21%

LAS MARCAS QUE

PERSONAS A LAS QUE MAS ME GUSTAN

SON MARCAS
MINORITARIAS

ADMIRO (EXPERTOS,
GURUS..)
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CONCLUSIONES
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Para el lector /usuario de AD, las revistas
son su principal fuente de inspiracion.

Una gran parte combinan formatos print
y digital de AD.

AD tiene un lector muy cualificado vy fiel,
alta implicacion con la cabecera.

Sus contenidos favoritos estan relacionados
con disefno, arquitectura y favoritos, lo cual
demuestra la experiencia vy alta preparacion
del lector.

La imagen de marca AD que tiene el lector

esta fuertemente marcada por valores de
aspiracionalidad, novedad y disefo.

JBCTA B LRCTA N T LA T A N

N T BB N AT RN,

W

T A

f MR

Pt

g

L v P e A



-

AD ES INSPIRACION

DISENO atraccion Energia
evocadora -s-estilo

REFERENTE CarlSImMa elegancia

gusto/ ENDENCIA -
ACTUALEXCELENCIAadlctlva

BellezaAdmiracion EMOCION
brillantedJesco INNOVACION

esencialsublime MO MaGanial
DiferentecECLECTISISMO

IMAGINACION 7
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