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LES CHIFFRES 

1 .  U T I L I S A T E U R S  

1.1 France 

En France, 3
ème 

trimestre 2010 : 

45,9 millions de personnes équipées d’un téléphone mobile 

13,7 millions de mobinautes 

(Source : Médiamétrie / étude TSM / Consumer Insight) 
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Répartition des équipés mobile en France (sexe) 

Source : Médiamétrie-Nielsen – TSM/MCI, avril/juin 2010 

Répartition des équipés mobile en France (âge) 

Source : Médiamétrie-Nielsen – TSM/MCI, avril/juin 2010 
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1.2 Etats-Unis 
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Répartition des utilisateurs de smartphones aux Etats-Unis (sexe) 

Source : Comscore, août 2010 

Source : Comscore, août 2010 

Répartition des utilisateurs de smartphones aux Etats-Unis (âge) 
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1.3 Chine 
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Répartition des utilisateurs WAP en Chine (sexe) 

Source : China Unicom, 2010 

Répartition des utilisateurs WAP en Chine (âge) 
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2 .  E Q U I P E M E N T  

2.1  France 
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Répartition des terminaux en France (en millions d’unités) 

L’équipement personnel et professionnel des utilisateurs de mobile 

Source : TNS Sofres / AFOM, août 2010  
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Répartition des applications disponibles sur l’AppStore par tranche de prix (en €) 
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2.2 Europe 

 

 

  

35,40%

37,30%

51,60%

72,50%

69,30%

31,60%

29,60%

21,20%

9,80%

8,60%

13,80%

7,10%

16%

11,40%

11,90%

7,40%

16%

5,50%

4,70%

6,20%

11,80%

9,90%

5,70%

1,50%

4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

France

Royaume-Uni

Allemagne

Italie

Espagne

ANDROID (Google)

BLACKBERRY (Rim)

WINDOWS (Microsoft)

IPHONE (Apple)

NOKIA (Symbian)

Le marché européen 

Source : Comscore, septembre 2010 



Journée « Révolution Mobile 2010 » de l’EBG / 24 novembre 2010 / www.ebg.net / stefani.morelli@ebg.net 

3 .  L E S  U S A G E S  
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Source : Comscore, juillet 2010 
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Les usages mobile en Chine 

Les usages mobile aux Etats-Unis (point à date : juillet 2010) 

Source : China Unicom,  2010  
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Les atouts de l’Internet mobile selon les mobinautes 

Source : Mobile Exposure, Orange, novembre  2010 
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Focus sur les usages mobile médias 
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Les usages de l’Internet sur mobile en France 

Source : Mobile Exposure, Orange, novembre  2010 

Les usages liés au divertissement sur mobile en France 
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Focus sur le top 20 des sites mobile  
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Les usages communicationnels du mobile en France 

Source : Mobile Exposure, Orange, novembre  2010 

Les usages liés à la géolocalisation sur mobile en France 

Source : Médiamétrie - Mesure d’audience Internet Mobile – 3
ème

 trimestre  2010 
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Focus sur les contenus 
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Les contenus recherchés sur mobile en France 

Source : Médiamétrie - Mesure d’audience Internet Mobile – 3
ème

 trimestre  2010 
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4 .  F O C U S  S U R  L ’ I P A D  E N  F R A N C E  

En moyenne : 

� 2h d’utilisation par jour 

� 51 applis installées 

� 46 € dépensés sur l’AppStore 
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Utilisation de l’iPad (en détails) 
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Activités que les iPaders n’envisageraient PAS de faire avec leur iPad 

Source : Fullsix, novembre  2010 

Activités que les iPaders font moins souvent depuis qu’ils ont leur iPad  
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5 .  F O C U S  S U R  L E  M - C O M M E R C E  
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